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1.Пристосування ринку до змін у попиті. Початкова рівновага встановлюється в точці 
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 на перетині кривих попиту
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D

 і пропонування
[image: image3.wmf]S

S

, значна крутизна якої демонструє його нееластичність у короткостроковому періоді. Припустимо, що доходи населення зросли, крива попиту зміщується праворуч у положення
[image: image4.wmf]1

D

. Точка рівноваги переміщується  вздовж короткострокової кривої пропонування 
[image: image5.wmf]S

S

 до 
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, ціна  стрімко зростає до 
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P

, а обсяг пропонування  збільшується незначно – до 
[image: image8.wmf]1
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,  оскільки виробники можуть збільшити виробництво лише за рахунок його інтенсифікації.

Поступово виробники нарощують потужності, і крива пропонування у довгостроковому періоді 
[image: image9.wmf]L
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стає пологішою. Точка рівноваги переміщується до 
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 вздовж нової кривої попиту 
[image: image11.wmf]1
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, рівноважна ціна знижується до 
[image: image12.wmf]2

P

, а  рівноважний обсяг продукції  зростає до 
[image: image13.wmf]2
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.
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2. Пристосування ринку до змін у пропонуванні 

Початкова рівновага встановлюється в точці 
[image: image14.wmf]0

E

, рівноважна ціна 
[image: image15.wmf]0

P

. При зменшенні пропонування до 
[image: image16.wmf]1
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 у короткостроковому періоді точка рівно​ваги поступово переміщується вздовж кривої попиту
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 до 
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.  Оскільки короткострокова крива  
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D

 є  досить стрімкою, попит нееластичний, ціна різко зростає з 
[image: image20.wmf]0
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 до 
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, а обсяг попиту знижується незначно, з 
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Q

 до 
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. Різке зростання ціни спонукає споживачів до заміни дорогого товару дешевшим. З перебігом часу покупці змінюють свої смаки, знаходять все більше замінників. Довгострокова крива попиту
[image: image24.wmf]L
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стає пологішою, а попит – більш еластичним. Рівновага зміщується у точку 
[image: image25.wmf]2
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 вздовж кривої пропонування
[image: image26.wmf]1

S

. При цьому ціна знижується з 
[image: image27.wmf]1

P

 до 
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, а обсяг попиту значно зменшується до 
[image: image29.wmf]2

Q

.
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3. Взаємозв’язок цінової еластичності попиту і сукупного виторгу продавців.

Якщо попит на товар еластичний,  ціна і виторг змінюються у протилежних напрямках, якщо попит нееластичний, виторг і ціна змінюються в одному напрямку. У випадку одиничної еластичності видатки покупців і виторг продавців не змінюються зі зміною ціни. У точці одиничної еластичності (
[image: image30.wmf]1
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) виторг досягає максимальної величини, що  ілюструє крива  TR на рис.
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 4. Зв’язок розподілу податкового тягаря з еластичністю попиту і пропонування. Відносна еластичність попиту і пропонування визначає розподіл податкового тягаря між покупцями і продавцями . Якщо попит на товар відносно нееластичний порівняно з пропонуванням (а), більшу частину податкового тягаря будуть нести покупці (площа А), меншу частину будуть сплачувати продавці. І навпаки, якщо попит на товар еластичніший за його пропонування (б), з встановленням податку 
більшу частину податкового тягаря будуть нести про​давці (площа В), а  меншу частину – покупці. 
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  5. Ординалістська модель рівноваги споживача.

Найпривабливіший для споживача кошик називається оптимальним вибором або рівновагою споживача. Це точка дотику до найвищої з досяжних кривих байдужості. Досягнувши рівноваги, споживач не має стимулів до зміни свого стану або не існує жодної можливості покращити його добробут. Будь-який інший набір товарів або недосяжний, або лежить на поверхні байдужості нижчого рівня. Саме тому точки
[image: image31.wmf]Е

 на рис, є точкою рівноваги споживача. 
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6. Модель доход-споживання. Крива „доход – споживання” сполучає всі точки рівноваги споживача, пов’язані з різ​ними рівнями доходу. Крива „доход – споживання” для нормальних благ є монотонно зростаючою. Для нижчих благ вона набуває від’ємного  нахилу. На її основі будуються криві Енгеля і відстежуються зміни в індивідуальному попиті. 
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7. Модель ціна-споживання.

Крива „ціна – споживання”  показує функціональну залежність між обсягом споживання блага та його ціною; вона сполучає всі точки рівноваги споживача, пов’язані зі зміною ціни одного з благ. На її основі будується крива індивідуального попиту.
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8. Модель ефектів заміни та доходу за Хіксом. 

Компенсуюча бюджетна Вк лінія є дотичною до початкової кривої байдужості, це означає,що зміна відносних цін не призводить до зміни рівня корисності, споживач змінив би свій оптимальний вибір на користь відносно дешевшого блага 
[image: image32.wmf]Х

. Оскільки перехід від 
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 до 
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 відображає лише вплив нової ціни, то зміна обсягу споживання від 
[image: image35.wmf]1

X

 до 
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 розглядається як ефект заміни. Ефект заміни спонукає споживача збільшити обсяг попиту на товар 
[image: image37.wmf]X

, який витісняє частину попиту на благо 
[image: image38.wmf]Y
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Споживач досягає нового рівня добробуту на вищій кривій байдужості 
[image: image39.wmf]2
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, в точці оптимуму 
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. Перехід же від 
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 до 
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 відбувається за незмінних відносних цін товарів, тому зміну обсягу споживання від  
[image: image43.wmf]2
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 до 
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 трактують як ефект доходу.

Зміна рівноваги споживача від 
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 до 
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 характеризує загальний ефект зниження ціни товару 
[image: image47.wmf]X

, котрий складається з суми двох ефектів – заміни та доходу: 

· ефект заміни полягає у зміні обсягу споживання внаслідок зміни відносних цін товарів за незмінного реального доходу споживача; 

· ефект доходу – це зміна обсягу споживання внаслідок зміни реального доходу за незмінності відносних цін товарів. 

9. Модель ефектів заміни та доходу за Слуцьким.

Компенсуюча бюджетна лінія проходить через початкову т. рівноваги і є січною початкової кривої байдужості. В цій моделі зміна відносних цін супроводжується деяким підвищенням рівня корисності. Саме тому є 3 криві  байдужості.
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10. Мінімізація сукупних витрат для даного обсягу випуску.

Перед фірмою стоїть завдання знайти таку комбінацію праці і капіталу, яка за існуючих цін ресурсів забезпечила б мінімальні сукупні витрати на заданий фіксований обсяг виробництва. Фірма мінімізує сукупні витрати у точці дотику ізокванти до найнижчої з ізокост, в якій кути їх нахилу рівні. Мінімум витрат для заданого рівня виробництва досягається, якщо фірма використовує таку комбінацію ресурсів, для якої граничні продуктивності ресурсів пропорційні їхнім цінам, або відношення граничного продукту фактора до його ціни однакове для всіх вхідних ресурсів: 
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11. Модель розвитку фірми.

Збільшуючи фінансові видатки на всі фактори виробництва, фірма має змогу розвиватись, переходити до більших масштабів виробництва. Для кожного бажаного обсягу випуску, відображеного серією ізоквант, можна знайти ізокосту, що мінімізує витрати фірми, – це будуть ізокости, дотичні до відповідних ізоквант
З’єднавши точки дотику 
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 плавною лінією, ми одержимо траєкторію розвитку або лінію експансії фірми, яка ілюструє комбінації праці і капіталу, які обирає фірма, щоб мінімізувати витрати кожного з рівнів виробництва у довгостроковому періоді. Вона проходить через всі точки рівноваги фірми, відображаючи зміни її фінансових можливостей за незмінних цін факторів виробництва.
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12. Довгострок. середні витрати зі змінним ефектом масштабу.
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Рис. ілюструє випадок зростаючого ефекту масштабу, або економію на масштабі на низьких обсягах випуску, які  на вищих обсягах виробництва переходять у спадний ефект масштабу, або втрати на масштабі. Крива довгострокових граничних витрат 
[image: image50.wmf]LMC

 огинає короткостроко​ві криві 
[image: image51.wmf]MC

. Кожна точка на кривій 
[image: image52.wmf]LMC

 показує граничні витрати найекономнішого варіанту підприємства для всіх можливих розмірів. Крива 
[image: image53.wmf]LMC

 перетинає криву 
[image: image54.wmf]LAC

 в точці її            мінімуму. Обидві криві пологіші, ніж аналогічні криві короткострокового періоду.

[image: image161.png]P 35
C307
2571
207
1571
107

5 i

0 12345678910 Q
Q, Q* Q,




13.Максимізаці прибутків для конкурентної фірми. 

Сума прибутку для будь-якого обсягу 
[image: image55.wmf]Q

 визначається графічно як різниця проходить нижче кривої витрат 
[image: image56.wmf]TC

, так само, як і за великих, що визначає збитки. вертикальних координат цих кривих. За малих обсягів випуску крива виторгу 
[image: image57.wmf]TR

 проходить нижче кривої витрат 
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, так само, як і за великих, що визначає збитки. На відрізку 
[image: image59.wmf]ab

 маємо зону прибутковості фірми, крива витрат 
[image: image60.wmf]TC

 проходить під кривою 
[image: image61.wmf]TR

. TC<TR .Точки 
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 і 
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 називаються точками критичного обсягу випуску, або точками беззбитковості 
[image: image64.wmf])
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, в цих точках криві перетинаються. 

Сума економічного прибутку максимізується на обсязі, для якого відстань між кривими 
[image: image65.wmf]TR

 і 
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 по вертикалі найбільша. Її знаходимо в точці, де дотична до 
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 паралельна лінії 
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 (точка 
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 14. Максимізація прибутку 
[image: image70.wmf]MRMC

 для контур. фірми.

Графічна модель 
[image: image71.wmf]MRMC

 зводить задачу максимізації економічного прибутку до пошуку точки перетину графіків функцій граничних витрат і граничного виторгу. Таким чином, рівновага фірми, за якої вона максимізує прибуток, встановлюється в точці перетину кривих 
[image: image72.wmf]MC

 і 
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15. Моделі мінімізації збитків 
[image: image74.wmf]TRTC

 для конкур. фірми.

На моделі 
[image: image75.wmf]TRTC

 відображають типові ситуації зниження ціни, коли фірма збиткова. Графічно це означає, для всіх обсягів випуску функція сукупного виторгу 
[image: image76.wmf]TR

 розташована нижче функції сукупних витрат 
[image: image77.wmf]TC

. Фірма повинна знайти обсяг, для якого збитки будуть мінімальними або прийняти рішення про доцільність виробництва в умовах збитковості. 

Коли сукупний виторг більший змінних витрат і менший сукупних витрат, то фірма мінімізує збитки шляхом виробництва: 
[image: image78.wmf]VC
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. Економічний прибуток від’ємний, але втрати від закриття будуть більшими від втрат виробництва.

А коли сукупний виторг менший змінних витрат, то фірма мінімізує збитки шляхом закриття: 
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16. Моделі мінімізації збитків 
[image: image80.wmf]MRMC

 для конкур. фірми.

Модель 
[image: image81.wmf]MRMC

 показує, що рівняння рівноваги 
[image: image82.wmf]P
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 дає         лише необхідну умову для вибору оптимального обсягу, але не завжди точка оптимального обсягу забезпечує максимальний прибуток. Ціна падає нижче 
[image: image83.wmf]ATC

, фірма потрапляє в ситуацію збитків. Мінімальні збитки, як і прибутки, обчислюються за формулою
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- умова мінімізації збитків шляхом виробництва: 
[image: image85.wmf]AVC

P

ATC

³

>

;                                         

- умова мінімізації збитків шляхом тимчасового припинення виробництва: 
[image: image86.wmf]AVC
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;  
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      17.Модель короткострокової кривої пропонування конкур. фірми.

 Всі точки перетину кривих 
[image: image88.wmf]MR

 і 
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 визначають співвідношення можливих цін на продукцію і відповідної кількості продукції, яку фірма запропонувала б на ринку за даними цінами. Очевидно, що висхідний відрізок кривої граничних витрат вище мінімуму середніх змінних витрат є короткостроковою кривою пропонування фірми. На рис вона позначена суцільною потовщеною лінією Sф. 

18. Довгострокова рівновага конкурентного ринку 

Вона пов’язана з переливом інвестиційного капіталу із галузі в галузь, і досягається, коли настає галузева рівновага. Сигналом, який спонукає будь-яку фірму до входження в галузь, або надає інформацію про недоцільність перебування в галузі, слугує прибуток, який забезпечується рівноважною ринковою ціною. Дослідження процесу встановлення довгострокової рівноваги в конкурентній галузі виявило феномен, який дістав назву парадоксу прибутку. 

P=LMC=minLAC, випливає EP=0

[image: image166.png]\4



19. Модель ефективного обміну у скринька Еджворта”.

Оптимізацію рішень щодо ефективного розподілу благ у процесі обміну на досконало конкурентному ринку за ординалістською версією ілюструє графічна модель „скринька Еджворта”. Вона представляє всі можливі варіанти розподілу двох благ 
[image: image91.wmf])
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 між двома споживачами 
[image: image92.wmf])

,

(

N

M

. Рівновага встановлюється у точках дотику кривих байдужості кожного зі споживачів до лінії відносних цін (бюджетного обмеження) 
[image: image93.wmf]Y
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. Якщо на конкурентному ринку попит не відповідає пропонуванню, ціни будуть змінюватись доти, доки криві байдужості обох споживачів знов стануть дотичними до лінії цін. У точці рівноваги граничні норми заміни благ кожного учасника ринку дорівнюють співвідношенням цін товарів:     
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Крива контрактів у продуктовій скриньці Еджворта єднає всі точки ефективного розподілу обмежених благ між двома індивідами 
[image: image95.wmf])
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. Кожна точка на кривій контрактів відповідає точці ринкової рівноваги і ефективна за Парето.
20. Модель ефективного міжгалузевого розподілу ресурсів  у скринька Еджворта”.

Міжгалузева ефективність розподілу ресурсів встановлюється, коли всі фірми в усіх галузях досягають ефективності у виробництві: [image: image96.wmf]X

X

P

MC

=

; 
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То умовою ефективного міжгал. розподілу: [image: image98.wmf]Y
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21. Графічна модель загальної ринкової рівноваги (рис. 12.5) ілюструє оптимізацію структури виробництва згідно суспільних потреб за допомогою межі виробничих можливостей та кривих суспільної байдужості. Рівновага встановлюється у точці дотику кривої суспільної байдужості
[image: image100.wmf])
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 до межі виробничих можливостей 
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 та лінії співвідношення цін 
[image: image102.wmf])
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, де гранична норма трансформації дорівнює граничній нормі заміни благ:                     
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Це означає, що конкурентна рівновага у ринковій економіці Парето-ефективна за розподілом ресурсів у сфері споживання, обміну і виробництва. Вона забезпечує оптимальність структури економіки, збалансованість інтересів споживачів і виробників. 
[image: image168.png]


22. Максимізаці прибутків TRTC для монополії..

Графік ілюструє прийняття рішення монополістом за моделлю 
[image: image104.wmf]TRTC

. Точки перетину кривих 
[image: image105.wmf]TR

 і 
[image: image106.wmf]TC



 EMBED Equation.3  [image: image107.wmf]a

 і 
[image: image108.wmf]b

 є точками беззбитковості, а виробництво в межах обсягів, що відповідають цим точкам, є прибутковим. Відстань між кривими 
[image: image109.wmf]TR

 і 
[image: image110.wmf]TC

 по вертикалі показує величину економічного прибутку, крива якого 
[image: image111.wmf])
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 побудована на графіку окремо. Відрізок 
[image: image112.wmf]EF

 відповідає його максимальній  величині.
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23. Максимізація прибутку  монополістом. Модель MRMC

Якщо фірма вирішить виробляти, то вона максимізуватиме прибуток на обсязі 
[image: image113.wmf]m

Q

*

, для якого граничний виторг дорівнює граничним витратам.  Визначивши оптимальний обсяг випуску, монополія використовує криву попиту для знаходження ціни. Крива попиту показує, яку ціну бажали б заплатити покупці за запропонований обсяг продукції. На графіку 9.5 монопольна ціна 
[image: image114.wmf]m
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 відповідає точці 
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 на кривій попиту. 

Якщо на оптимальному обсязі випуску 
[image: image116.wmf]m
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 ціна 
[image: image117.wmf]m
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 перевищує величину середніх сукупних витрат 
[image: image118.wmf]ATC

 : Pm > ATC, то монополія максимізує економічний прибуток. Сукупний прибуток монополії можна розрахувати за відомою нам загальною формулою:      
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24. Модель безповоротних втрата суспільства.
Через зростання ціни споживачі втрачають частину надлишку в сумі, заданій прямокутником 
[image: image120.wmf]A

 .Крім того, монополія обмежує рівень виробництва. Через це частина споживачів, які могли б купити цю продукцію за конкурентною ціною, але не можуть купити за монопольною, втрачають надлишок в сумі, заданій трикутником 
[image: image121.wmf]B

. Отже, сумарна втрата споживачів від монополії дорівнює сумі площ 
[image: image122.wmf])
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. Надлишок виробника, що відповідає трикутнику 
[image: image123.wmf]C

, який він міг би одержати, якби продавав стільки ж, як конкурентна галузь за конкурентною ціною. Отже, сумарна різниця для монополіста становить 
[image: image124.wmf])
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Загалом чиста втрата надлишку для суспільства становить суму площ трикутників 
[image: image125.wmf]B

 і 
[image: image126.wmf]C

. Величина, задана трикутниками 
[image: image127.wmf])
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 є безповоротними втратами суспільства, що виникають внаслідок монопольної влади. Це та ціна, яку суспільство платить за неефективний розподіл ресурсів монополією. 
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25. Модель рівноваги природної монополії

Графік показує, що збільшення обсягів виробництва супроводжується зниженням середніх витрат, граничні витрати на всіх обсягах нижчі за середні. Згідно з правилом 
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 оптимальним обсягом випуску буде 
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 з рівновагою в точці 
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, якій відповідає ціна 
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. В умовах рівноваги монополія одержує прибуток, рівний заштрихованій площині 
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26. Модель довгострокової рівноваги фірми – монополістичного конкурента. +L(LMC,LAC)
Рівноважний обсяг буде купуватись за ціною 
[image: image133.wmf]LAC

P

=

. Графік показує, що будь-яке відхилення від обсягу 
[image: image134.wmf]mc

Q

 призводить до збитковості, оскільки середні витрати 
[image: image135.wmf]LAC

 починають перевищувати ціну. За досягнення у точці 
[image: image136.wmf]mc

E

 стану довгострокової рівноваги зникають стимули до входження в галузь нових фірм, фірми отримують нормальний прибуток.

[image: image173.png]


27. Модель Курно – це модель простої дуополії. Це модель для олігополістів, які поділили ринок симетрично , виробляють однорідну продукцію і мають рівну економічну силу. Ціна, яку фірми приймуть, залежатиме від сумарного обсягу виробництва обох фірм. 

Фірми максимізують прибуток, виробляючи оптимальний обсяг продукції, визначений за правилом  
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  Функція реакції – це крива, що показує, який обсяг продукції буде виробляти один олігополіст за кожного заданого обсягу виробництва іншого. 
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28. Модель „ламаної кривої попиту” ілюструє негнучкість олігополістичних цін. Модель описує імовірну поведінку фірм-конкурентів у ситуації, коли одна з них почне змінювати ціну. Інші фірми можуть або слідувати зміні ціни, або її ігнорувати. Ламана крива попиту пояснює, чому зміни ціни в олігополістичних галузях, де немає таємної змови, відбуваються дуже рідко. Кожна фірма може передбачити, що будь-яка зміна ціни погіршить її становище. Якщо вона підніме ціну, то втратить значну частину своїх покупців, оскільки попит еластичний, а якщо вона знизить ціну, то за нееластичного попиту обсяги продажу зростуть незначно. До того ж зниження ціни може викликати цінову війну. Коли фірма виробляє оптимальний обсяг, визначений за правилом 
[image: image140.wmf]MC
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, то зміна рівня граничних витрат в межах розриву кривої 
[image: image141.wmf]MR

 ніяк не вплине на обсяг виробництва чи ціну, що є додатковим свідченням негнучкості олігополістичного ціноутворення.
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29. Модель монопсонії на ринку праці.

Покупцем на ринку праці є монопсоніст – єдина фірма-наймач робочої сили у регіоні. Монопсоніст стикається з кривою ринкового пропонування праці, яка відображає середні видатки наймача 
[image: image142.wmf])
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. Збільшення найму робітників для монопсоніста означає необхідність підвищення ставки заробітної плати не тільки для додаткового, але й для всіх попередньо найнятих робітників, внаслідок чого значення 
[image: image143.wmf]L
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 зростають швидше, ніж 
[image: image144.wmf]L
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, а крива граничних видатків відхиляється від кривої пропонування ліворуч вгору. Оптимальну кількість робітників монопсоніст визначає за загальним правилом 
[image: image145.wmf]L
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, а ставку заробітної плати – за кривою пропонування праці 
[image: image146.wmf]L

S

. За інших рівних умов монопсоніст, порівняно з конкурентним ринком, наймає менше робітників і за нижчою ставкою зарплати. Монопсонія призводить до неефективного використання ресурсів суспільства: воно одержує меншу кількість продукції, а всі робітники отримують ставку зарплати не на рівні їх продуктивності, а на рівні середніх видатків на ресурс, що збільшує   прибуток монопсоніста;


30. Двостороння монополія виникає, коли профспілка як продавець праці стикається з покупцем – монопсоністом. Монопсоніст приймає рішення згідно правила 
[image: image147.wmf]L
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, профспілка – подібно до простої монополії на ринку товарів: кількість робітників відповідає точці перетину 
[image: image148.wmf]MR

 і 
[image: image149.wmf]L

S

, а ставка зарплати визначається за кривою попиту на працю. За інших рівних умов на такому ринку, порівняно з конкурентним, рівноважна кількість робітників буде меншою, а профспілкова ставка зарплати буде значно вищою за монопсонічну. Сторона, яка має більшу силу і ефективнішу стратегію, може добитись ставки, ближчої до тієї, яку запропонувала вона. Якщо сторони мають приблизно рівну економічну силу, результат буде проміжним, ставка зарплати наближатиметься до конкурентної, а рівень зайнятості збільшиться
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Рис. 9.9. Модель природної монополії
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