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10. Що розуміють під поняттям обсяг продажу?
     Розробивши новий товар, маркетологи повинні дати оцінку майбутньому продажу з точки зору чи достатньо високою буде рентабельність підприємства. Для цього необхідно встановити максимум і мінімум майбутнього продажу та ступінь ризику. Методи оцінуи продажу залежить від багатьох факторів в тому числі від кількості та характеру покупок які можна розділити на одноразові покупки, не часті та часті.

Ємність ринку – це максимально можливий обсяг продажу для всіх підприємств протягом певного часу при певному рівні маркетингової діяльності, а також за певних умов розвитку ринку.

Загальна ємність визначається за формулою:
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де N – кількість покупців на специфічному ринку, осіб;

q – кількість покупок, шт.;

ц – середня ціна одиниці товару, грн.

Найчастіше цей метод застосовується коли фірма просуває новий товар. Саме тому, тут слід з’ясувати чи достатня ємність ринку, щоб просування товару виправдало затрати на його виробництво.

Коли необхідно визначити ємність територіального ринку, то користується слідуючою формулою, яка набуває вигляду
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де n – чисельність населення;

Д – доход на душу населення, грн.;

q1 – частка коштів, які ідуть на продукти харчування чи на інші товари або послуги, грн.;

q2 – частка коштів, які витрачаються на покупку даного виду товару, грн.;

q3 – частка коштів, яка іде на конкретний товар (стіл), грн.;

q4 – частка коштів на стільці без м’якої частини, грн.;

q5 – очікувана частка витрат на нову марку меблів, грн.

Коли підприємство має справу не з одним, а декількома територіальними ринками, тоді слід використати метод підсумування ринків (найчастіше використовується для підприємств, які виробляють товари виробничого призначення.

Метод підсумування ринків потребує виявлення всіх можливих покупців даного товару по всіх галузях промисловості. Зробити це можна розіславши міністерствам, відомствам анкети про обсяг закупівлі того чи іншого товару, з’ясувати наміри покупців та кількість товару, які вони можуть закупити, що визначить ємність ринку.
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