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Передмова до другого видання

У другому виданні автори, зберігаючи основні принципи побудови викладу матеріалу (моделювання за структурою „мета – обмеження – вибір рішення”), покращили логічну структуру посібника. 

Внесені наступні зміни: чітко виділені два блоки аналізу поведінки конкурентної фірми – короткостроковий і довгостроковий періоди, починаючи від виробничої функції і формування витрат виробництва і закінчуючи виходом фірми на ринок та прийняттям рішення про оптимізацію обсягів випуску продукції.  В основу аналізу поведінки фірми на конкурентному ринку автори поклали загальну модель вибору оптимального обсягу виробництва за будь-якої кон’юнктури ринку. Ця загальна установка розгортається у часткових моделях рівноваги фірми на ринку в різних ситуаціях – прибутковості, збитковості і припинення виробництва. Блок ефективності досконало конкурентної ринкової системи логічно завершує аналіз ринку досконалої конкуренції як ідеальної структури – це дозволяє більш чітко проаналізувати поступове нарощування дефектів в реальних ринкових структурах в процесі їх еволюції від конкуренції до монополії. Розділ, присвячений аналізу олігополій, розміщено після монополії, оскільки олігополія характеризує поведінку великого бізнесу, який займає панівне положення в сучасній змішаній економічній системі, а монополістична конкуренція відноситься до характеристики поведінки дрібних фірм.

 Вважаємо, що нинішня побудова посібника зручніша з методичної точки зору, оскільки узгоджує виклад теоретичного матеріалу з самостійною індивідуальною роботою студентів – розрахунково-графічними роботами „Моделювання поведінки конкурентної фірми“ та „Моделювання поведінки монополії“ у короткостроковому періоді, дозволяє провести поточний контроль за цілісними модулями. 

Крім того, у новому виданні усунуто деякі редакційні огріхи, а також враховані зауваження рецензентів та користувачів посібника.

2007 р.


