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ОСНОВНІ НАПРЯМИ УДОСКОНАЛЕННЯ ОРГАНІЗАЦІЇ ЕЛЕМЕНТІВ СИСТЕМИ МАРКЕТИНГУ 

НА ТУРИСТИЧНОМУ ПІДПРИЄМСТВІ “АККОРД ТУР”

	Елементи системи маркетингу
	Зміст заходів, спрямованих на удосконалення організації елементів системи



	Комунікаційна політика


	Поширення реклами шляхом: рекламні оголошення в газетах, телебачення, радіо, інтернет. Розміщення реклами узгоджується між директором і маркетологами, вирішується періодичність рекламних оголошень



	Збутова політика
	Підпорядкування виконання функцій системи дистрибуції послуг керівникові підрозділу маркетингу

Застосування прогресивних форм і методів дистрибуції послуг підприємства на зарубіжних ринках

Приведення системи сервісного обслуговування клієнтів до вимог міжнародних стандартів



	Асортиментна політика
	Постійне вивчення етапів життєвого циклу туристичних послуг та розроблення відповідних рекомендацій щодо управління асортиментом

Координація робіт з розроблення нових послуг та проведення пробних продажів на зарубіжних ринках

Системний аналіз конкурентоспроможності послуг та розроблення заходів маркетингової підтримки

Проведення робіт з удосконалення ринкової атрибутики послуг



	Цінова політика
	Розроблення і впровадження гнучкої системи ціноутворення, орієнтованої на концепцію маркетингу

Відокремлення спеціалізованого структурного підрозділу для виконання функцій цінової політики



	Організаційне забезпечення маркетингу
	Розширення напрямів ринкових досліджень

Створення інформаційної ринкової бази

Розроблення стратегії й тактики роботи з наявними та завоювання нових ринків збуту туристичних послуг





