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Курсова робота з дисципліни   “ Маркетинг “/ В.П. Пікнер,   Рівне: НУВГП, 2009, -   с.
Анотація  курсової роботи українською мовою

У даній курсовій роботі розкриті суть та методи маркетингової цінової політики підприємства, алгоритм маркетингового розрахунку цін, управління цінами на підприємстві, зроблений комплексний аналіз ринку цін в теоретичному плані, досліджені споживачі та конкуренти. Здійснений аналіз всіх поставлених у курсовій роботі завдань, а також проведена оцінка цін на ринку кондитерських та хлібобулочних виробів, досліджена конкуренто-спроможність підприємства та зроблений SWOT-аналіз 
Анотація курсової роботи  іноземною мовою.
In this term paper the exposed essence and methods of marketing price policy of enterprise, algorithm of marketing calculation of prices, management by prices on an enterprise, done complex market of prices analysis in a theoretical plan, explored users and competitors. Realizable analysis of all tasks put in the term paper, and also conducted estimation of prices, at the market of confectionery and bakery of enterprise and done SWOT-analysis on the example.
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