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Етапи проведення маркетингового дослідження

Види цінових стратегій

Етап 1





Вивчення проблеми та цілей дослідження


визначення проблеми


визначення потреби у проведенні маркетингових досліджень


визначення цілей дослідження


розробка пошукових питань


формулювання робочої гіпотези





Етап 2





Розробка плану дослідження


визначення методу дослідження


розробка форм для проведення дослідження


визначення об’єкта дослідження та обсягу вибірки


визначення обмежень дослідження та оцінка цінності маркетингової інформації


визначення місця та терміну проведення дослідження





Етап 3





Реалізація плану дослідження


організація дослідження


проведення дослідження


контроль збору даних


документування отриманих даних








Етап 4





Обробка та аналіз даних


перевірка даних


підготовка даних до обробки на ЕОМ


обробка даних


аналіз даних





Етап 5





Підготовка звіту розроблення 


підготовка звіту


презентація результатів


передача звіту особам, які приймають рішення





Стратегія еластичних 


цін





Стратегія дискримінаційних 


цін





Стратегія диференційованих 


цін





Стратегія „зняття вершків”





Стратегія пільгових 


цін





Стратегія проникнення





Стратегія стабільних 


цін





Стратегія престижних 


цін





Стратегія ціна у співвідношенні 


„ціна – якість”





Стратегія наслідування лідера








ЦІНОВІ СТРАТЕГІЇ









