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Рис. 8.1. Лінія ринкового попиту


Фірма стикається з досконало еластичним попитом 


� EMBED Equation.2  ���.
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Рис. 8.2. Лінія попиту на продукцію фірми


2. Виручка та її співвідношення з лінією попиту 


на продукцію фірми


Сукупна виручка � EMBED Equation.2  ���;


Середня виручка � EMBED Equation.2  ���;


Гранична виручка � EMBED Equation.2  ���.


Отже, для досконалої конкуренції середня виручка (АР), гранична виручка (МР) дорівнює ціні (Р). А лінія середньої і граничної виручки збігається з кривою попиту (AR = MR = P).
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Рис. 8.3. Показники виручки





Загальна виручка (TR) зростає зі збільшенням випуску.





3. Поведінка фірми в короткостроковому періоді


Фірма максимізує виручку, вибираючи такий обсяг виробництва, за якого MR = МС = Р:


а) вибір обсягу виробництва (Qmах) здійснюється зіставленням загальної виручки (TR) і загальних затрат (ТС).


б) вибір обсягу виробництва (Qmах) здійснюється зіставленням граничної виручки (MR) і граничних затрат (МС).
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а) сукупний підхід	б) граничний підхід


Рис. 8.4. Максимізація прибутку фірми


Якщо фірма отримує збитки, але є можливість покращити ринкову ситуацію (зростання ринкової ціни (Р) або підвищення ефективності використання ресурсів) зниження середніх загальних затрат (АТС) при Р > AVC, то фірма повинна працювати, — це мінімізує збитки.
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Рис. 8.5. Мінімізація збитків (граничний підхід)


Якщо фірма отримує збитки і Р < AVCmin, то для мінімізації збитків потрібно зупинити виробництво.
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Рис. 8.6. Мінімізація збитків шляхом зупинення виробництва �(граничний підхід)
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Рис. 8.7. Крива пропозиції в короткотерміновому періоді


Крива пропозиції фірми — це відрізок (АВ) кривої МС.


4. Довготривала рівновага фірми в умовах 


досконалої конкуренції
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Рис. 8.8. Рівновага в тривалому періоді


У довготривалому періоді всі фірми галузі отримують нульовий економічний прибуток. А кожна фірма вибере обсяг виробництва, за якого Р = MR = SATC = SMC = LATC = LMC.
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а) галузі зі сталими витратами	б) галузі зі зростаючими витратами


Рис. 8.9. Пропозиція в довготривалому періоді


Тема 9. Поведінка фірми на монопольному ринку 


його продукту


1. Суть монополії.


2. Бар’єри для вступу конкурентів в монополізовану галузь.


3. Визначення монополістом ціни й обсягу виробництва.


4. Практичні аспекти ціноутворення.


5. Цінова дискримінація.


[1, с. 193–214; 3, с. 92–111; 5, с. 9–42]


1. Суть монополії


Монополія — це структура ринку, де є один продавець унікального товару.


Види монополії:


— закрита;


— відкрита;


— природна.


2. Бар’єри для вступу конкурентів в монополізовану галузь:


— економія від масштабу виробництва;


— фінансові перепони;


— правові бар’єри;


— монопольне володіння джерелами сировини;


— нечесна конкуренція.


3. Визначення монополістом ціни й обсягу виробництва


Умови максимізації сукупного прибутку: MR = MC.


Лінія попиту на продукт фірми-монополіста збігається з лінією галузевого попиту і має спадний характер. Тому монополіст одночасно вибере ціну (В1) й обсяг виробництва (Q1).
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Рис. 9.1. Лінія попиту монополіста


Внаслідок спадного характеру кривої попиту: Р > MP.
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Рис. 9.2. Взаємозв’язок між попитом, сукупною виручкою і �граничною виручкою


На відрізку еластичного попиту при збільшенні Q виручка збільшується.


Монополіст завжди вибирає Р й Q на еластичному відрізку попиту: TR = max, при МR = 0; EДр = 1.


Поведінка монополіста на ринку. Сукупний підхід.


Сукупний прибуток визначається Пр = TR – TC.


Монополіст зацікавлений виробляти Qmax, а не Q1, оскільки він при цьому отримує максимальний сукупний прибуток.
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Рис. 9.3. Максимізація прибутку монополіста. Сукупний підхід


Поведінка монополіста на ринку. Граничний підхід (MR = MC).


а) максимізація прибутку монополіста (Р > ATC).


Qmax і Рmах — обсяг і ціна, які забезпечують максимальний сукупний прибуток Рmах MLK; LK — прибуток на одиницю продукції, який забезпечує максимальний сукупний прибуток.
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Рис. 9.4. Максимізація прибутку монополіста. Граничний підхід


б) мінімізація збитків монополіста (P < ATC), KL — збиток на одиницю продукції, який забезпечує мінімальний сукупний збиток.
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Рис. 9.5. Мінімізація збитків


Мінімальний сукупний збиток монополіста MKLPmin. Фірма продовжує виробляти продукцію.


в) мінімізація збитків монополіста шляхом зупинення виробництва (Р < ATC, P < AVC).
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Рис. 9.6. Мінімізація збитків шляхом припинення виробництва


Порівняно з конкурентами монополіст, максимізуючи свій прибуток, встановлює більш високу ціну (Рм > Pк) і виробляє менший обсяг продукції (Ом < Oк).


Тобто монополія менш ефективна ринкова структура.
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Рис. 9.7. Порівняння ефективності монополії і конкуренції


4. Практичні аспекти ціноутворення


Еластичність попиту на продукт монополіста впливає на ціну монополіста. Маючи інформацію про коефіцієнт еластичності попиту за ціною (EДр), а також про граничні затрати фірми (МС), можливо обчислити ціну продукту


� EMBED Equation.2  ���.


5. Цінова дискримінація


Цінова дискримінація — це практика встановлення різних цін на різні одиниці товару, які не визначаються відмінами в затратах.


Умови для цінової дискримінації:


— продавці мають монопольну владу для встановлення ціни й обсягу продаж;


— продавець може виділити окремі групи покупців, які готові платити різні ціни;


— споживач не має можливості перепродувати товар.


Графічна модель цінової дискримінації на сегментованому ринку. Ціна встановлюється вища на ринку, де менш еластичний попит по ціні.


За досконалої дискримінації кожному покупцю призначається своя ціна.
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Рис. 9.8. Цінова дискримінація


При застосуванні цінової дискримінації монополіст збільшує обсяг продажу і свій сукупний прибуток.


Таблиця 9.1


Основні види цінової дискримінації


Назва�
Критерії диференціації цін�
Приклади�
�
Просторова�
Територіальна диференціація покупців�
— демпінгові ціни;


— цінові пояси та зони;


— ціни офшорних зон;


— сільські та міські ціни й тарифи�
�
Часова�
Час придбання товарів або послуг�
— денні та нічні ціни;


— сезонні ціни�
�
Товарна�
Мета придбання товарів або послуг�
— тарифи на виробниче або споживче використання енергії�
�
�
Обсяг придбання�
— оптові та роздрібні ціни й тарифи�
�
�
Якість товарів�
— надбавки та знижки за якість, сортність�
�
�
Торговельна марка�
— ціни на товари відомих і невідомих фірм�
�
Персональна�
Рівень доходів покупців�
— магазини для бідних та багатих покупців�
�
�
Статус покупця�
— знижка для постійних покупців;


— знижка для першого покупця;


— ціни для співробітників фірми�
�
�
Соціальний статус покупця�
— ціни для дітей, студентів, дорослих тощо�
�



Тема 10. Поведінка підприємства на ринку �монополістичної конкуренції





1. Суть монополістичної конкуренції.


2. Визначення ціни і обсягу виробництва в короткостроковому періоді.


3. Визначення ціни і обсягу виробництва в довгостроковому періоді.


4. Нецінова конкуренція.


[1, с. 215–223; 3, с. 112–123; 5, с. 43–60]





1. Суть монополістичної конкуренції


Монополістична конкуренція — це структура ринку, де порівняно велика кількість дрібних виробників пропонують схожу але не ідентичну продукцію. Вона характеризується комбінацією ознак монополії і конкуренції.


Крива попиту, з якою стикається продавець в умовах монополістичної конкуренції, менш еластична, ніж в умовах конкуренції, та більш еластична, ніж в умовах монополії.
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Рис. 10.1. Еластичність попиту при конкуренції, монополії і �монополістичній конкуренції





2. Визначення ціни й обсягу виробництва 


в короткостроковому періоді


Поведінка монополістичного конкурента в короткостроковому періоді — аналогічна поведінці монополіста. Обсяг випуску, при якому фірма отримує максимальний прибуток, визначається перетином кривої граничних затрат і лінією граничного доходу (МС = MR).


А ціна задається лінією попиту. Через те, що товари диференційовані, економічна конкуренція доповнюється неціновою конкуренцією шляхом диференціації продукту.
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Рис. 10.2. Рівновага виробника в короткостроковому періоді


Форми диференції товару:


— підвищення якості товару;


— сервіс;


— розташування близько до споживача;


— стимулювання збуту.


Під впливом диференціації продукту крива попиту стає менш еластичною — ціна підвищується Р1 ( Р2.


Це дозволяє уникнути збитків і максимізувати прибуток.
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Рис. 10.3. Максимізація прибутку шляхом диференціації продукту


3. Визначення ціни й обсягу виробництва 


в довгостроковому періоді


Прибутки в короткостроковому періоді спонукають нові фірми входити в галузь в довгостроковому періоді.


Це зменшить частку попиту фірми і збільшить еластичність попиту. Довгострокова рівновага встановлюється в точці А, де MR2 = MC P2 = LATC, прибуток = 0.
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Рис. 10.4 Рівновага в довгому періоді: прибуток ( 0





Збитки в короткостроковому періоді спонукають нові фірми виходити в галузі в довгостроковому періоді. Це збільшує частку фірми в сукупному попиті і зменшує еластичність попиту. Довгострокова рівновага встановлюється в точці А, де LMP2 = LMC, P2 = LATC і прибуток = 0.
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Рис. 10.5. Рівновага в довгостроковому періоді: збиток ( 0


Монополістичний елемент в монополістичній конкуренції викликає недовикористання ресурсів і виробничих потужностей.


PMK > MC, PMK > PK, QMK < OK


Але за рахунок диференціації продукту будуть задовольнятись різні смаки споживачів.
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Рис. 10.6. Порівняння ефективності монополістичної конкуренції і конкуренції


4. Нецінова конкуренція


Позитивні риси реклами:


— надає інформацію про товари-замінники;


— збільшує обсяг продажу і знижує затрати за рахунок ефекту від масштабу виробництва.
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Рис. 10.7. Вплив реклами на масштаб виробництва





Негативні риси реклами:


— реклама посилює диференціацію продукту, робить криву попиту менш еластичною;


— реклама може нераціонально переміщувати ресурси;


— призводить до підвищення ціни
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Рис. 10.8. Вплив реклами на еластичність попиту





Тема 11. Олігополістична структура ринку і поведінка 


підприємства


1. Суть олігополії.


2. Модель дуополії Курно.


3. Олігополістична ціноутворення.


4. Олігополія й економічна ефективність.


[1, с. 233–240; 3, с. 124–141; 5, с. 60–87]





1. Суть олігополії


Олігополія — це структура ринку, де мала чисельність фірм виробляє стандартизовані або диференційовані товари.


Основні причини існування олігополії:


— економічні бар’єри;


— фінансові бар’єри;


— юридичні бар’єри;


— ринковий бар’єр;


— володіння джерелами ресурсів.


Цінова війна — цикл послідовного зниження ціни конкурентами. Вона призводить до зменшення прибутку. Припущення: кожна фірма вважає, якщо вона знизить свою ціну, конкурент свою ціну не знизить.


Р1 ( Рк; О1 ( Ок; Рк = АТС, прибуток Р1А В Рк ( 0.
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Рис. 11.1. Модель цінової війни


2. Модель дуополії Курно


Дуополія — ринкова структура, за якої два продавця є єдиними виробниками стандартного товару.


Припущення в моделі дуополії Курно: кожна фірма, визначаючи свій обсяг виробництва, вважає, що конкурент не змінить свій обсяг виробництва.
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Рис. 11.2. Дуополія Курно: рішення фірми А


Фірма А вважає, що конкурент В має Q = 0, тобто А випускатиме QА за ціною РА.
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Рис. 11.3. Дуополія Курно: рішення фірми В


Фірма В вважає, що А має QA, тобто В буде випускати QB – QA за ціною РВ і так далі.


В підсумку кінцевий рівноважний обсяг кожного олігополіста дорівнює 1/3 конкурентного випуску. Загальний ринковий попит дорівнює 2/3Qк, а ціна РЕ.


Це рівновага дуополії Курно.
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Рис. 11.4. Рівновага Курно


Рівновагу в моделі Курно можно зобразити за допомогою кривих реакції.


Криві реакції (R) ілюструють випуск, який максимізує прибуток однієї фірми залежно від випуску конкурента. Точки Е — точка рівноваги Курно.


� EMBED Equation.2  ���.
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Рис. 11.5. Криві реакції





3. Олігополістичне ціноутворення


При олігополії ціни дуже рідко змінюються. Якщо ціни змінюються, то всі фірми змінюють їх разом. Незмінність цін пояснює модель ламаної кривої попиту. Припущення: фірма вважає, що конкуренти не підтри�мають збільшення цін вище Р і підтримають зниження цін нижче Р.
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Рис. 11.6. Ламана крива попиту


Картель — група фірм, які погоджують ціни й обсяги сукупного продажу. Картель усуває конкуренцію між членами картелю, дозволяє отримати максимальний прибуток картелю.
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Рис. 11.7. Картель


Точка Ек — рівновага при конкуренції; 


точка Ека — рівновага при картелі.


Модель регулювання цін — лідерство в цінах.
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Рис. 11.8. Лідерство в цінах


ДL, MPL, MCL відповідно — попит, гранична виручка, граничні затрати лідера.


Модель олігополістичного ціноутворення «затрати плюс».


Р = АVС + %АVС,


де %АУС — затрати, які відшкодовують постійні затрати; альтернативна вартість факторів виробництва, які належать власнику, плановий прибуток.


Ціноутворення за допомогою теорії ігор припускає: якщо фірма знижує ціну, то конкуренти або не змінять свої ціни, або також намагатимуться знизити свої ціни.


Оптимальна цінова стратегія фірми — це тримати Р = 4 незалежно від того, що робить конкурент.
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Рис. 11.9. Цінова стратегія конкурента


4. Олігополія й економічна ефективність


Олігополіст, прагнучі максимізувати прибуток, зменшує обсяг виробництва і збільшує ціну в порівнянні з конкурентом. При таємній угоді держава не може регулювати олігополію.
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Рис. 11.10. Економічна ефективність олігополії








Розділ V. Підприємство-покупець на ринку 


факторів виробництва


Тема 12. Виробництво й попит на економічні ресурси �в умовах конкуренції





1. Ресурси виробництва, їх роль і оцінка.


2. Попит на ресурси.


3. Фактори зміни попиту на ресурси.


4. Цінова еластичність попиту на ресурси.


5. Оптимальне співвідношення ресурсів.


6. Поведінка фірми на ринку ресурсів.


[1, с. 241–256; 3, с. 142–155; 5, с. 125–138]





1. Ресурси виробництва, їх роль і оцінка


Домогосподарства надають фірмам ресурси:


— землю;


— капітал;


— працю;


— підприємницьку діяльність.


Домогосподарства отримують виручку у вигляді:


— ренти;


— проценту;


— заробітної плати;


— прибутку.


Ціна на ресурси:


— визначає рівень доходів власників ресурсів;


— сприяє ефективному розподілу ресурсів між фірмами;


— спонукає фірми до ефективного використання ресурсів.





2. Попит на ресурси


Попит на ресурс похідний від попиту на продукт, для виготовлення якого використовується цей ресурс.


Попит на ресурс залежить від


— граничної продуктивності ресурсу при виробництві товару (МР);


— ринковій вартості (ціни) товару (Р), який вироблено за допомогою даного ресурсу.
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Рис. 12.1. Крива граничного продукту змінного ресурсу
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Рис. 12.2. Ціна товару на конкурентному ринку для фірми (незмінна)





Попит на ресурс — це гранична виручка ресурсу:


MRPL = MPL ( P.
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Рис. 12.3. Попит на ресурс


3. Фактори зміни попиту на ресурси


— зміна в попиті на продукт;


— зміна продуктивності ресурсу;


— замінники ресурсу.


4. Цінова еластичність попиту на ресурси


� EMBED Equation.2  ��� — коефіцієнт цінової еластичності попиту на ресурс.


Фактори, які впливають на еластичність ресурсу:


— коефіцієнт зниження граничного продукту змінного ресурсу;


— легкість ресурсозаміни;


— тривалість періоду часу;


— еластичність попиту на продукт;


— співвідношення затрат на ресурс у загальних затратах.


5. Оптимальне співвідношення ресурсів


� EMBED Equation.2  ��� — правило найменших затрат на виробництво певного обсягу продукції.


� EMBED Equation.2  ��� — правило максимізації прибутку.


6. Поведінка фірми на ринку ресурсів


Для максимізації прибутку фірма залучає робітників до точки А, де


� EMBED Equation.2  ���.
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Рис. 12.4. Рівновага на ринку ресурсу


Тема 13. Поведінка фірми на ринку праці 


в умовах недосконалої конкуренції


1. Попит на працю.


2. Пропозиція праці.


3. Поведінка фірми на ринку праці в умовах монопсонії.


4. Монополія на ринку праці.


5. Двостороння монополія на ринку праці.


[1, с. 252–264; 3, с. 156–175; 5, с. 138–201]





1. Попит на працю


Реалізація продукту в умовах недосконалої конкуренції.


Одиниці �ресурсу�L�
Сукупний продукт�ТР�
Граничний продукт�МР�
Ціна �продукту�Р�
Сукупна �виручка�TR�
Гранична виручка�MRP�
�
0�
0�
—�
2,8�
0�
—�
�
1�
7�
7�
2,6�
18,2�
18,2�
�
2�
13�
6�
2,4�
31,2�
13�
�
3�
18�
5�
2,2�
39,6�
8,4�
�



МRP = MP.P. Крива попиту на ресурс з боку фірми в умовах недосконалої конкуренції (а) менш еластична, ніж в умовах досконалої конкуренції (б):
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а)	б)


Рис. 13.1. Криві попиту на ресурс в умовах недосконалої і �досконалої конкуренції


Галузевий попит на ресурси — це сукупність індивідуальних попитів окремих фірм по виробництву одного продукту.


Ринковий попит на ресурс — це сукупність галузевих попитів на даний ресурс.


2. Пропозиція праці


Під впливом ефектів доходу і заміщення крива індивідуальної пропозиції має вигляд:
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Рис. 13.2. Індивідуальна пропозиція праці


Ринкова пропозиція праці в умовах недосконалої конкуренції має вигляд:
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Рис. 13.3. Ринкова пропозиція праці


Таблиця 13.1


Граничні затрати на ресурс


Одиниці �ресурсу�L�
Ставка �заробітної плати �АRC�
Сукупні затрати �на оплату праці �ТС�
Граничні затрати �на працю�МRC�
�
0�
0�
0�
—�
�
1�
6�
6�
6�
�
2�
7�
14�
8�
�
3�
8�
24�
10�
�



Гранична означає, що крива МРС розташована вище, ніж крива пропозиції (АРС).
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Рис. 13.4. Криві граничних і середніх витрат





3. Поведінка фірми на ринку праці в умовах монопсонії


Визначення рівноважної ставки заробітної плати й зайнятості при MRP = MRC, ЗПмс і Lмс.
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Рис. 13.5. Рівновага в умовах монопсонії


4. Монополія на ринку праці


Визначення рівноважної ставки заробітної плати й зайнятості при MR = MC, ЗПмп і Lмп.
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Рис. 13.6. Рівновага в умовах монополії


5. Двостороння монополія на ринку праці


Умови оптимальної поведінки:


— монопсоніста МRР = МRС;


— монополіста МR = МС.
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Рис. 13.7. Двостороння монополія на ринку праці





Оптимальна ставка заробітної плати


— монополіста — ЗПмс;


— монополіста — ЗПмп.


Оптимальна кількість працюючих


— у монополіста — Lмс;


— у монополіста — Lмп.


Межа коливання реальної ставки заробітної плати:


ЗПмс < реальна ставка заробітної плати < ЗПмп.





Тема 14. Ринок капіталу. Поведінка фірми 


на ринку капіталу


1. Капітал — фактор виробництва довготривалого користування.


2. Інвестиційне рішення підприємства.


3. Сукупні інвестиції і відсоткова ставка.


[1, с. 268–275; 3, с. 179–182; 5, с. 202–211]


1. Капітал — фактор виробництва 


довготривалого користування


Капітал — це ресурс тривалого користування з метою виробництва більшої кількості товарів і послуг.


Фізичний капітал — машини, будови, споруди, транспорт, інструменти, запаси сировини й напівфабрикати.


Людський капітал — професійні навички. 


Капітал існує у вигляді фондів. Фонди — це обсяг капіталу в даний час.


Інвестування — це процес змінювання або збільшення капітальних фондів. Створення нового капіталу вимагає багато років і коштів для фінансування затрат на виробництва капіталу.


Дисконтування — розрахунок аналога теперішньої суми капіталу, яка буде через t років за існуючою нормою відсотку:


� EMBED Equation.2  ���.





2. Інвестиційне рішення підприємства
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Рис. 14.1. Ринок позичкового капіталу


Чиста приведена вартість (NPV):


� EMBED Equation.2  ���.


Довгострокові інвестиції доцільні при NPV > 0.


Доцільність короткострокових інвестицій при r > i.





3. Сукупні інвестиції й відсоткова ставка


Ставка позичкового процента — це ціна (кількість грошей), яку сплачує позичальник за використання позичених грошей упродовж певного періоду. Позичковий процент виражається через ставку процента за рік.


Номінальна ставка процента — це ставка, яка виражена у грошах поточного курсу.


Реальна ставка процента — це ставка, яка виражена в грошах з поправкою на інфляцію.


� EMBED Equation.2  ���


Розмір реальної процентної ставки залежить від:


— ризику;


— терміну позики;


— розміру позики;


— податків;


— монопольної влади кредитора.


Фірма максимізує прибуток від інвестиції, збільшуючи обсяг інвестицій до К1, де r = і.
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Рис. 14.2. Визначення оптимальних обсягів інвестицій


Розділ VI. Загальна рівновага та ефективність


Тема 15. Рівновага ринкової системи та �економіка добробуту





1. Загальна рівновага.


2. Розподіл ресурсів. Ефективний розподіл ресурсів.


3. Крива виробничих можливостей.


4. Розподіл товарів. Ефективність розподілу товарів.


5. Ефективність виробництва і загальна рівновага.


[5, с. 88–93, с. 234–252]





1. Загальна рівновага


Часткова ринкова рівновага означає встановлення рівноважної ціни й рівноважного обсягу продукції під впливом тих факторів, які діють на даному ринку.


Загальна ринкова рівновага передбачає встановлення рівноважної ціни й рівноважного обсягу продукції на даному ринку з урахуванням змін рівноважного стану на інших ринках.


Зворотний зв’язок — це зміна цін і обсягів виробництва товару на одних ринках у відповідь на аналогічні зміни на сполучених ринках.
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а) Зміна рівноваги на ринку 	б) Зміна рівноваги на ринку


первинного ресурсу	споживання первинного ресурсу
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в) Зміна рівноваги на ринку	в) Зміна рівноваги на ринку


товарів-замінників	доповнюючих товарів





Рис. 15.1. Аналіз загальної ринкової рівноваги і 


ефект зворотного зв’язку





Загальна рівновага наступає тоді, коли ціни прореагували на початкову зміну попиту (або пропозиції) таким чином, що Д = S на всіх ринках і не має тенденції до подальших змін S і Д не на одному ринку.





2. Розподіл ресурсів. Ефективний розподіл ресурсів


Для аналізу розподілу ресурсів між альтернативними напрямками їх використання у виробництві з фіксованою пропозицією L і К використовується діаграма Еджворта:


�
К = 5000
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L = 10000


Рис. 15.2. Діаграма Еджворта. Розподіл ресурсів


Кожна точка на полі діаграми позначає розподіл ресурсів L і К на виробництво двох товарів F і С, а також обсяги виробництва цих товарів.


Ефективність виробництва досягається тоді, коли збільшення виробництва одного товару при даних ресурсах і технології неможлива без зниження обсягів випуску іншого товару.
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Рис. 15.3. Діаграма Еджворта. Ефективний розподіл ресурсів


Комбінації ресурсів у точках дотику двох ізоквант (Е1, Е2, Е3) відповідають ефективним варіантам розподілу ресурсів.


У цих точках � EMBED Equation.2  ���.





3. Крива виробничих можливостей


Крива ефективного використання ресурсів на діаграмі Еджворта проходить через усі точки дотику (Е1, Е2, Е3).


Крива виробничих можливостей показує максимально можливий обсяг виробництва певного товару за даного обсягу виробництва іншого товару та фіксованого ресурсного забезпечення.
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Рис. 15.4. Крива виробничих можливостей





Гранична норма трансформації товару С у товар F показує, від якої кількості товару С слід відмовитись для збільшення випуску додаткової одиниці товару F


� EMBED Equation.2  ���.





4. Розподіл товарів. Ефективність розподілу товарів


Ефективний розподіл товарів спостерігається тоді, коли даний обсяг продукції розподіляється між споживачами так, що неможливо отримати додатковий виграш одному без спричинення шкоди другому.


Діаграма Еджворта. Альтернативні варіанти розподілу F i C між А й В. 
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Рис. 15.5. Ефективний розподіл товарів





Ефективні варіанти розподілу товарів відповідають точкам дотику кривих байдужості (Z1 i Z2). У цих точках:


MRSCF A = MRSCF B.


Ця рівність показує, що обсяг товарів розподілений таким чином, що неможливо отримати чистий виграш за рахунок перерозподілу товарів. Лінія АВ — договірна крива — показує ефективні варіанти розподілу двох товарів (F i C) між двома споживачами (А й В).





5. Ефективність виробництва і загальна рівновага


Оптимальним за Парето розподіл ресурсів буде тоді, коли ресурси й товари розподіляться так, що неможливо буде поліпшити стан одного споживача без шкоди для іншого. Умова ефективності, яка потрібна для досягнення оптимальності за Парето:


MRSCF A = MRSCF B = MRTCF.


Доти, доки MRSCF буде більшою або меншою за граничну MRTCF для споживачів А й В, оптимальний розподіл за Парето не буде досягнутий.
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Рис. 15.6. Ефективний розподіл продукції С і F між А і В.





В умовах конкуренції виробники, максимізуючи прибуток, змінюють обсяги випуску свого товару до досягнення умови


� EMBED Equation.2  ���.


В умовах конкуренції споживачі, максимізуючи корисність, змінюють обсяги споживання товарів до досягнення умови:


� EMBED Equation.2  ���.


Умова ефективного розподілу ресурсів, яка відповідає критерію оптимальності за Парето:


� EMBED Equation.2  ���.


Тобто в умовах конкуренції загальна рівновага ефективна.


�
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