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Дана робота присвячена темі формування маркетингової товарної політики підприємства та містить три розділи, в яких розкрито суть товарної маркетингової  політики підприємства, проаналізовано господарську діяльність підприємства ВАТ «Костопільський завод продтоварів» та розкрито основи формування маркетингової товарної політики даного підприємства.

           This work is sanctified to the theme of forming of marketing commodity policy of enterprise and contains three divisions essence of commodity marketing  policy of enterprise is exposed in which economic activity of enterprise of open corporation  "Коstopolsky  plant of  foods" and bases of forming of marketing commodity policy of this enterprise are exposed.


		


	
	Рецензент: Миронець Т.О.
	
Тематика курсової роботи відповідає вимогам нормативної програми. В курсовій роботі сконцентровані теоретичні засади та економічні розрахунки , обгрунтування прийнятих управлінських , маркетингових рішень. На високому рівні був проведений і SWOT – аналіз підприємства та продукції, описано конкурентне середовище та реальні ринкові можливості.
              Студентка доступно розкрила сутність маркетингової товарної політики підприємства, було досягнуто мети написання роботи і виконано поставлені завдання.
              Виконана робота заслуговує оцінки „відмінно”.
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