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Маркетинговий аналіз як складова діяльності підприємства
Аналіз попиту на продукцію і формування портфеля замовлень. 


Даний аналіз проводять за допомогою визначення:

1. Відносне відхилення – вказує на відносну зміну показника, визначається відношенням абсолютного відхилення до значення попереднього показника; [5].
2 Коефіцієнта цінової еластичності – характеризує ступінь чутливості попиту до зміни ціни.
Коефіцієнт цінової еластичності розраховується за формулою: 
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Результати аналізу попиту на продукцію подано у табл.2.1.

Таблиця 2.1
Еластичність попиту на продукцію ТзОВ «Перевесло» за 2005 р
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Хліб білий "Формовий" 1,50 1,50 58648 72322 -      23,32        0,00 123,32      

Хліб білий "Апетитний" 1,55 1,55 33712 29564 -      12,30  -      0,00 87,70        

Хліб "Пшенично-житній" 1,35 1,35 10016 9577 -      4,38  -        0,00 95,62        

Хліб "Нагорянський" 1,45 1,45 2890 2217 -      23,29  -      0,00 76,71        

Батон "Наварійський" 1,50 1,50 24145 15216 -      36,98  -      0,00 63,02        

Батон "Пустомитівський" 0,60 0,60 2260 5275 -      133,41      0,00 233,41      

Булка "Улюблена" 0,40 0,40 4182 4027 -      3,71  -        0,00 96,29        

Булка з повидлом 0,50 0,50 11723 14217 -      21,27        0,00 121,27      

Темп росту 

попиту на 

продукцію, %

Вид продукції

Ціна, грн Відносне відхилення, %

Коефіцієнт 

еластичності 

попиту

Обсяг попиту, шт



Ціна на продукцію ТзОВ «Перевесло» не змінилася і залишилася на тому самому рівні, як і у 2004 році. Попит на продукцію змінився і досить помітно, попит  зріс лише на три види продукції – хліб Білий формовий – на  23,32%, на батон Пустомитівський – на 133,41% і на булку з повидлом – на 21,27%, і на решту продукції попит знизився, а саме: на хліб Білий «Апетитний» попит знизився на 12,30%, на Пшенично-житній хліб попит знизився на 4,38%, на хліб Нагорянський знизився на 23,29%, на батон Наварійський знизився на 36,98% і на булку улюблену попит знизився на 3,71%. Оскільки значення коефіцієнта для всіх видів продукції однакове і дорівнює нулю, то можна сказати,  що попит абсолютно нееластичний, тобто ніяка зміна ціни не тягне за собою зміни попиту на продукцію. Це зумовлено тим, що хлібобулочні вироби є продукцією першої необхідності.

Оцінювання ризику незатребуваності продукції

Оцінювання ризику незатребуваності продукції здійснюється за допомогою:

1. Аналізу забезпеченості плану виробництва продукції договорами (заявками) на поставку  - показує наскільки план випуску продукції за кожним її видом забезпечений договорами на поставку продукції.

2. Аналіз динаміки залишків готової продукції – показує за якими видами продукції різко зростає частка нереалізованої продукції і уповільнюється швидкість збуту.

Результати аналізу забезпеченості плану виробництва продукції ТзОВ «Перевесло» договорами (заявками) на поставку наведено в табл. 2.2

Таблиця 2.2
Аналіз забезпеченості плану виробництва продукції ТзОВ «Перевесло» за 2005 р договорами (заявками) на поставку
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100,00        

Хліб білий "Апетитний" 29564 0 29564

100,00        

Хліб "Пшенично-житній" 9577 0 9577

100,00        

Хліб "Нагорянський" 2217 0 2217

100,00        

Батон "Наварійський" 15216 0 15216

100,00        

Батон "Пустомитівський" 5275 0 5275

100,00        

Булка "Улюблена" 4027 0 4027

100,00        

Булка з повидлом 14217 0 14217

100,00        

Вид продукції

Обсяг поставки за 

укладеними 

договорами, шт

Залишок готової 

продукції на 

початок року, шт

План 

виробництва 

продукції, шт

Забезпеченість 

випуску 

продукції 

договорами, %



Як видно з табл. 2.2, план випуску продукції повністю забезпечений договорами на поставку, це спричинено тим, що організація виготовляє хлібобулочні вироби на замовлення організаціям з якими вона співпрацює. Відповідно можна зробити висновок про відсутність залишків готової продукції, тому проводити аналіз динаміки залишків готової продукції є недоречним в даному випадку. Загалом відсутність залишків готової продукції є позитивним явищем, оскільки продукцію яку виготовляє ТзОВ "Перевесло" недоцільно зберігати тривалий час. Оскільки термін придатності хлібобулочних виробів становить 2-3 дні, то відповідно з із плином часу за який не реалізовується продукція, знижується і якість самої продукції, а як відомо неякісна  продукція не користується попитом. Залишки готової продукції потребують переробки, для цього потрібне спеціальне обладнання та додаткові працівники, що потребує додаткових витрат. А за рахунок 100% забезпеченості плану виробництва продукції ТзОВ "Перевесло" автоматично знімає з себе всі вище описані проблеми пов’язані і залишками готової продукції.
Аналіз ринків збуту продукції. ТзОВ "Перевесло" реалізовує свою продукцію у приватні магазини, які знаходяться на невеликій відстані від хлібопекарні. Загалом, таке місце розташування точок збуту є вигідним для  ТзОВ "Перевесло", оскільки це мінімізує витрати на транспортування і дозволяє постачати свою продукцію у магазини ще гарячою. Кожен з магазинів купляє в ТзОВ «Перевесло» всі його види продукції.

Аналіз ринків збуту проводиться за допомогою визначення таких показників, як: прибуток та рентабельність продукції, які розраховуються для кожної  організації-споживача.


Прибуток розраховується за формулою:
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Рентабельність розраховується за формулою:


[image: image5.wmf]%

100

×

=

ть

Собівартіс

Прибуток

Р



Для зручності проведення аналізу, всі точки збуту ТзОВ "Перевесло" доцільно згрупувати у шість груп. Групи формуються у відповідності до того, яку кількість продукції ТзОВ "Перевесло" постачає в кожен окремий магазин, наприклад, за 2005 рік у магазин під назвою «Бугрин» було поставлено: хліба білого формового – 2170 шт., хліба білого «Апетитний» - 887 шт., хліба «Пшенично-житній» – 287 шт., хліба «Нагорянський» - 67 шт., батона «Наварійський» - 456 шт., батона «Пустомитівський» - 158 од, булок «Улюблена» - 121 шт., а булочок з повидлом – 427 шт., таку ж кількість хлібобулочних виробів було поставлено і такі магазини, як: «Вітрук», «Дарина Плюс», «Затишок», «Леокс», «Осінь», «Сантіно», «Сільпо-55» та «Федорчук», тому ці точки збуту відносяться до однієї групи. Отже, утворилися наступні групи:
I. До першої групи потрапляють такі магазини: «Бугрин», «Вітрук», «Дарина Плюс», «Затишок», «Леокс», «Осінь», «Сантіно», «Сільпо-55» та «Федорчук»;
II. До другої групи належать: «Бурий», «Колос», «Магазин №1», «Озеро», «Продукти-Троцун» та «Серпанок-С»;
III. До третьої групи належать: «Гулик», «Крутько», «Пам’ять», «Рукавичка»,         «Синевид» та «Триндусь»;
IV. До четвертої групи належать: «Дзядикевич», «Кобзар», «Світлиця», «Тимишин», «Фецат» та «Цезар»;
V. До п’ятої групи належить магазин «Миколаїв СТ»;

VI. До шостої групи належить магазин «Мороз».
Результати аналізу ринків збуту продукції наведено в табл.2.3.
Таблиця 2.3
Аналіз ринків збуту продукції ТзОВ «Перевесло» за 2005 р.
	Вид продукції
	Обсяг реалізації продукції, шт
	Ціна одиниці продукції, грн
	Собівартість одиниці продукції, грн
	Прибуток, грн 
	Рента-

бельність, %

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	I група

	Хліб білий «Формовий»
	2170
	1,5
	1,25
	542,50
	20,00

	Хліб білий «Апетитний»
	887
	1,55
	1,19
	319,32
	30,25

	Хліб «Пшенично-житній»
	287
	1,35
	1,17
	51,66
	15,38

	Хліб «Нагорянський»
	67
	1,45
	0,98
	31,53
	48,04

	Батон «Наварійський»
	456
	1,5
	1,25
	114,00
	20,00

	Батон «Пустомитівський»
	158
	0,6
	0,50
	15,80
	20,00

	Булка «Улюблена»
	121
	0,4
	0,33
	8,47
	21,21

	Булка з повидлом 
	427
	0,5
	0,42
	34,16
	19,05

	II група

	Хліб білий «Формовий»
	3616
	1,5
	1,25
	904,00
	20,00

	Хліб білий «Апетитний»
	1478
	1,55
	1,19
	532,08
	30,25

	Хліб «Пшенично-житній»
	479
	1,35
	1,17
	86,22
	15,38

	Хліб «Нагорянський»
	111
	1,45
	0,98
	52,23
	48,04

	Батон «Наварійський»
	761
	1,5
	1,25
	190,25
	20,00

	Батон «Пустомитівський»
	264
	0,6
	0,50
	26,40
	20,00

	Булка «Улюблена»
	201
	0,4
	0,33
	14,07
	21,21

	Булка з повидлом 
	711
	0,5
	0,42
	56,88
	19,05

	III група

	Хліб білий «Формовий»
	2893
	1,5
	1,25
	723,25
	20,00

	Хліб білий «Апетитний»
	1183
	1,55
	1,19
	425,88
	30,25

	Хліб «Пшенично-житній»
	383
	1,35
	1,17
	68,94
	15,38

	Хліб «Нагорянський»
	89
	1,45
	0,98
	41,88
	48,04

	Батон «Наварійський»
	609
	1,5
	1,25
	152,25
	20,00

	Батон «Пустомитівський»
	211
	0,6
	0,50
	21,10
	20,00

	Булка «Улюблена»
	161
	0,4
	0,33
	11,27
	21,21

	Булка з повидлом 
	269
	0,5
	0,42
	21,52
	19,05

	IV група

	Хліб білий «Формовий»
	1446
	1,5
	1,25
	361,50
	20,00

	Хліб білий «Апетитний»
	591
	1,55
	1,19
	212,76
	30,25

	Хліб «Пшенично-житній»
	192
	1,35
	1,17
	34,56
	15,38

	Хліб «Нагорянський»
	44
	1,45
	0,98
	20,70
	48,04

	Батон «Наварійський»
	304
	1,5
	1,25
	76,00
	20,00

	Батон «Пустомитівський»
	106
	0,6
	0,50
	10,60
	20,00

	Булка «Улюблена»
	81
	0,4
	0,33
	5,67
	21,21

	Булка з повидлом 
	284
	0,5
	0,42
	22,72
	19,05


Продовження табл..2.3

	Vгрупа

	Хліб білий «Формовий»
	4339
	1,5
	1,25
	1084,75
	20,00

	Хліб білий «Апетитний»
	1774
	1,55
	1,19
	638,64
	30,25

	Хліб «Пшенично-житній»
	575
	1,35
	1,17
	103,50
	15,38

	Хліб «Нагорянський»
	133
	1,45
	0,98
	62,58
	48,04

	Батон «Наварійський»
	913
	1,5
	1,25
	228,25
	20,00

	Батон «Пустомитівський»
	1
	0,6
	0,50
	0,10
	20,00

	Булка «Улюблена»
	242
	0,4
	0,33
	16,94
	21,21

	Булка з повидлом 
	853
	0,5
	0,42
	68,24
	19,05

	VI група

	Хліб білий «Формовий»
	723
	1,5
	1,25
	180,75
	20,00

	Хліб білий «Апетитний»
	296
	1,55
	1,19
	106,56
	30,25

	Хліб «Пшенично-житній»
	96
	1,35
	1,17
	17,28
	15,38

	Хліб «Нагорянський»
	22
	1,45
	0,98
	10,35
	48,04

	Батон «Наварійський»
	152
	1,5
	1,25
	38,00
	20,00

	Батон «Пустомитівський»
	53
	0,6
	0,50
	5,30
	20,00

	Булка «Улюблена»
	40
	0,4
	0,33
	2,80
	21,21

	Булка з повидлом 
	142
	0,5
	0,42
	11,36
	19,05



За допомогою проведених розрахунків, можна графічно провести порівняння отриманого прибутку за кожним видом продукції, та за кожною групою точок збуту.
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Рис. 2.1. Прибуток одержаний ТзОВ "Перевесло", за групами підприємств, яким реалізовується продукція.
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Рис. 2.2. Прибуток одержаний ТзОВ "Перевесло", за кожним видом продукції.
Отже найбільший прибуток організація отримала від реалізації продукції такій організації як «Миколаїв СТ» - 2203,00 грн., а найменший прибуток  від реалізації продукції «Мороз» - 372,4 грн. Реалізуючі продукцію таким організаціям як «Колос», «Бурий», «Магазин №1», «Озеро», «Продукти Троцун» та «Серпанок–С» ТзОВ "Перевесло" отримує середній прибуток в сумі 1862,13 грн. Реалізуючі продукцію таким організаціям як «Гулик», «Крутько», «Пам'ять», «Рукавичка», «Сине вид» та «Триндусь» ТзОВ "Перевесло" отримує середній прибуток в сумі 1466,09 грн. Реалізуючі продукцію таким організаціям «Бугри», «Вітрук», «Дарина Плюс», «Затишок», «Леокс», «Осінь», «Сантіно», «Сільпо-55» та «Федорчук» ТзОВ "Перевесло" отримує середній прибуток в сумі 1117,44 грн. Реалізуючі продукцію таким організаціям як «Дзядикевич», «Кобзар», «Світлиця», «Тимишин», «Фецат» та «Цезар» ТзОВ "Перевесло" отримує середній прибуток в сумі 744,51 грн. 

Найбільший прибуток організація отримала від реалізації хлібу білого «Формовий» – 18080,5 грн., а найменший від реалізації булочок «Улюблена» – 281,89 грн. Від реалізації хлібу білого «Апетитний» - 10643,4 грн., батону «Наварійський» - 3804,00 грн., хлібу «Пшенично-житній» – 1723,86 грн., булочок з повидлом – 1137,36 грн., хлібу «Нагорянський» – 1043,23 грн. та від реалізації батону «Пустомитівський» – 527,5 грн.

Аналіз цінової політики підприємства. Даний аналіз проводиться до допомогою порівняння цін двох різних виробників хлібобулочної продукції, тобто порівнюємо ціни на продукцію ТзОВ "Перевесло" з цінами на продукцію ВАТ «ЕкоЛан». Для порівняння обирається продукція, яка є аналогічною продукції ТзОВ "Перевесло" (табл. 2.4). 
Таблиця 2.4
Порівняльний аналіз рівня цін на продукцію ТзОВ Перевесло та ВАТ «ЕкоЛан» за 2005 р
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"ЕкоЛан"

Хліб Білий "Формовий" Хліб "Простий" 1,50 1,45 0,05

Хліб Білий "Апетитний" Хліб "Европейський" 1,55 1,61 -0,06

Хліб "Пшенично-житній"Хліб "Карпатський" 1,35 1,28 0,07

Хліб "Нагорянський" Хліб "Західний" 1,45 1,51 -0,06

Батон "Наварійський" Батон "Галицький" 1,50 1,22 0,28

Батон "Пустомитівський"Батон "Європейський" 0,60 0,86 -0,26

Булочка "Улюблена" Булка "Мімоза" 0,40 0,49 -0,09

Булка з повидлом Ріжки з повидлом 0,50 0,8 -0,30

Ціна, грн Товари-аналоги

Абсолютне 

відхилення, (+/-)




Отже, як видно з табл.. 2.4.ціна на хліб білий формовий на 5 копійок більше, ніж ціна на хліб простий ВАТ «ЕкоЛан», хліб білий формовий і хліб простий є товари-аналоги. Хліб білий «Апетитний» на 6 копійок дешевше від  хліба Європейського. Хліб пшенично-житній на 7 копійок дорожчій від хлібу Карпатського. Хліб Нагорянський на 6 копійок дешевший від хліба західного. Батон «Наварійський» на 28 копійок дорожчій від батону «Галицького». Батон Пустомитівський на 26 копійок дешевше від батону Європейського. Булочка «Улюблена» на 9 копійок дешевша від булки «Мімоза» і булка з повидлом на 30 копійок дорожча від ріжка з повидла.

Аналіз конкурентоспроможності продукції. Для оцінювання конкурентоспроможності необхідно зіставити параметри аналізованого виробу і відповідного виробу і відповідного товару-конкурента з рівними, заданим потребою покупця і порівняти отримані результати. З цією метою розраховують одиничні, групові та інтегральні показники конкурентоспроможності продукції.

Одиничні показники відображають процентне відношення рівня якого-небудь технічного або економічного параметра продукту конкурента.

Груповий показник об’єднує одиничні показники за однорідною групою параметрів за допомогою вагових коефіцієнтів.

Інтегральний показник становить відношення групового показника за технічними параметрами до групового показника за економічними параметрами [9].

Для оцінки конкурентоспроможності вибраний сорт хліба – батон «Наварійський» і порівнюється з товаром-конкурентом – батон «Галицький», який виробляє ВАТ «Еколан» Оцінювання нормативних параметрів здійснено за вимогами державних стандартів.

Одиничні показники розраховуються за формулою:
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де, g – одиничний параметричний показник;

     Р – рівень параметра досліджуваного виробу;

     Р100 – рівень параметра виробу, прийнятого за зразок, що задовольняє потребу на 100%.
Груповий показник розраховується за формулою:
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де, G – груповий показник;

      аі – вагові коефіцієнти, визначені експертним шляхом;

       g – одиничний параметричний показник.


Розрахунок одиничних і групових показників наведений в табл..2.5

Таблиця 2.5

Одиничні і групові показники конкурентоспроможності хліба білого «Формовий» ТзОВ «Перевесло» за 2005 р.
	Показник
	"Перевесло"
	"ЕкоЛан"
	g
	a
	G

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Технічні параметри

	Борошно пшеничне в/г, г
	0
	150
	0,00
	0,10
	0,00

	Борошно пшеничне 1/г, г
	300
	160
	1,88
	0,08
	0,15

	Жири, г
	1
	1,2
	0,83
	0,12
	0,10

	білки, г
	12
	11,5
	1,04
	0,12
	0,13

	вуглеводи, г
	67,8
	70,8
	0,96
	0,12
	0,11

	Вітамін В1, мг
	0,17
	0,17
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін В2, мг
	0,04
	0,04
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін РР, мг
	1,21
	1,21
	1,00
	0,11
	0,11

	енергетична цінність, ккал
	340
	336
	1,01
	0,13
	0,13

	 
	0,95

	Економічні параметри

	Ціна, грн
	1,5
	1,45
	1,03
	1,00
	1,03

	 
	1,03
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де, 
[image: image12.wmf]m

G

 - груповий показник за технічними параметрами;

      
[image: image13.wmf]e

G

- груповий показник за економічними параметрами.


Як видно з таблиці 2.5 хліб «Простий» є конкурентоспроможніший від хліба білого «Формовий». За технічними параметрами продукція ТзОВ "Перевесло", хліб білий «Формовий» нічим не поступається хлібу «Простий» виробником якого є ВАТ «ЕкоЛан». За економічними параметрами перевагу має хліб «Простий», це спричинено тим, що собівартість хліба білого «Формовий» перевищує собівартість хліба «Простий». 
Таблиця 2.6

Одиничні і групові показники конкурентоспроможності хліба білого «Апетитний» ТзОВ «Перевесло» за 2005 р.

	Показник
	"Перевесло"
	"ЕкоЛан"
	g
	a
	G

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Технічні параметри

	Борошно пшеничне в/г, г
	280
	220
	1,27
	0,10
	0,13

	Борошно пшеничне 1/г, г
	0
	60
	0,00
	0,08
	0,00

	Жири, г
	1,1
	1,3
	0,85
	0,12
	0,10

	білки, г
	11
	10,4
	1,06
	0,12
	0,13

	вуглеводи, г
	70
	69,7
	1,00
	0,12
	0,12

	Вітамін В1, мг

	0,17
	0,17
	1,00
	0,11
	0,11


Продовження табл..2.6
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Вітамін В2, мг
	0,04
	0,04
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін РР, мг
	1,21
	1,21
	1,00
	0,11
	0,11

	енергетична цінність, ккал
	347
	337
	1,03
	0,13
	0,13

	 
	0,94

	Економічні параметри

	Ціна, грн
	1,55
	1,61
	0,96
	1,00
	0,96

	 
	0,96
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Як видно з таблиці 2.6 хліб білий «Апетитний» спіткала така сама доля, як і хліб білий «Формовий». За технічними параметрами продукція ТзОВ "Перевесло", хліб білий «Апетитний» нічим не поступається хлібу «Європейський», виробником якого є ВАТ «ЕкоЛан». За економічними параметрами перевагу має хліб «Європейський», це спричинено тим, що собівартість хліба білого «Апетитний» перевищує собівартість хліба «Європейський». 

Таблиця 2.7

Одиничні і групові показники конкурентоспроможності хліба «Пшенично-житній» ТзОВ «Перевесло» за 2005 р.

	Показник
	"Перевесло"
	"ЕкоЛан"
	g
	a
	G

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Технічні параметри

	Борошно пшеничне в/г, г
	30
	70
	0,43
	0,10
	0,04

	Борошно пшеничне 1/г, г
	70
	30
	2,33
	0,08
	0,19

	Жири, г
	1
	1,2
	0,83
	0,12
	0,10

	білки, г
	10
	11
	0,91
	0,12
	0,11

	вуглеводи, г
	71,1
	68,5
	1,04
	0,12
	0,12

	Вітамін В1, мг
	0,17
	0,17
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін В2, мг
	0,04
	0,04
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін РР, мг
	1,21
	1,21
	1,00
	0,11
	0,11

	енергетична цінність, ккал
	337
	337
	1,00
	0,13
	0,13

	 
	1,02

	Економічні параметри

	Ціна, грн
	1,35
	1,28
	1,05
	1,00
	1,05

	 
	1,05
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Як видно з таблиці 2.7 хліб «Пшенично-житній» є поступається конкурентоспроможності хлібу «Карпатський». За технічними параметрами продукція ТзОВ "Перевесло", хліб «Пшенично-житній» нічим не поступається хлібу «Карпатський» виробником якого є ВАТ «ЕкоЛан». За економічними параметрами перевагу має хліб «Карпатський», це спричинено тим, що собівартість хліба «Пшенично-житній» перевищує собівартість хліба «Карпатський». 

Таблиця 2.8

Одиничні і групові показники конкурентоспроможності хліба «Нагорянський» ТзОВ «Перевесло» за 2005 р.

	Показник
	"Перевесло"
	"ЕкоЛан"
	g
	a
	G

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Технічні параметри

	Борошно пшеничне в/г, г
	90
	80
	1,13
	0,10
	0,11

	Борошно пшеничне 1/г, г
	10
	20
	0,50
	0,08
	0,04

	Жири, г
	1,2
	1,1
	1,09
	0,12
	0,13

	білки, г
	11,5
	10,5
	1,10
	0,12
	0,13

	вуглеводи, г
	69,7
	71,7
	0,97
	0,12
	0,12

	Вітамін В1, мг
	0,17
	0,17
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін В2, мг
	0,04
	0,04
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін РР, мг
	1,21
	1,21
	1,00
	0,11
	0,11

	енергетична цінність, ккал
	337
	347
	0,97
	0,13
	0,13

	 
	0,99

	Економічні параметри

	Ціна, грн
	1,45
	1,51
	0,96
	1,00
	0,96

	 
	0,96
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Як видно з табл. 2.8, на відміну від попередніх вдів продукції ТзОВ "Перевесло", хліб «Нагорянський» є конкурентоспроможніший від хліба «Західний». Хліб «Нагорянський» має перевагу як за рахунок технічних параметрів, так і за рахунок економічних параметрів.

Таблиця 2.9

Одиничні і групові показники конкурентоспроможності батона «Наварійського» ТзОВ «Перевесло» за 2005 р.

	Показник
	"Перевесло"
	"ЕкоЛан"
	gі
	ai
	Gi

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Технічні параметри

	Борошно пшеничне в/г, г
	250
	220
	1,14
	0,10
	0,11

	Борошно пшеничне 1/г, г
	0
	20
	0,00
	0,08
	0,00

	Жири, г
	1,2
	1,1
	1,09
	0,12
	0,13

	Білки, г
	11
	10,4
	1,06
	0,12
	0,13


Продовження табл..2.9
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Вуглеводи, г
	69,7
	71,7
	0,97
	0,12
	0,12

	Вітамін В1, мг
	0,17
	0,17
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін В2, мг
	0,04
	0,04
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін РР, мг
	1,21
	1,21
	1,00
	0,11
	0,11

	Енергетична цінність, ккал
	337
	347
	0,97
	0,13
	0,13

	 
	0,94

	Економічні параметри

	Ціна, грн
	1,5
	1,22
	1,23
	1,00
	1,23

	 
	1,23



[image: image17.wmf]76

.

0

23

.

1

94

.

0

=

=

=

e

m

G

G

I


Отже, як видно з табл. 2.9, батон «Галицький» є конкурентоспроможніший від хліба батона «Наварійський». За технічними параметрами продукція ТзОВ "Перевесло", батон «Наварійський» нічим не поступається батону «Галицький» виробником якого є ВАТ «ЕкоЛан». За економічними параметрами перевагу має батон «Наварійський», це спричинено тим, що собівартість батона «Наварійський» перевищує собівартість батона «Галицький». 

Таблиця 2.10
Одиничні і групові показники конкурентоспроможності батона «Пустомитівський» ТзОВ «Перевесло» за 2005 р.

	Показник
	"Перевесло"
	"ЕкоЛан"
	g
	a
	G

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Технічні параметри

	Борошно пшеничне в/г, г
	150
	120
	1,25
	0,10
	0,13

	Борошно пшеничне 1/г, г
	0
	30
	0,00
	0,08
	0,00

	Жири, г
	1,1
	1,2
	0,92
	0,12
	0,11

	білки, г
	10
	10,4
	0,96
	0,12
	0,12

	вуглеводи, г
	70,1
	71,2
	0,98
	0,12
	0,12

	Вітамін В1, мг
	0,17
	0,17
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін В2, мг
	0,04
	0,04
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін РР, мг
	1,21
	1,21
	1,00
	0,11
	0,11

	енергетична цінність, ккал
	340
	342
	0,99
	0,13
	0,13

	 
	0,93

	Показник
	"Перевесло"
	"ЕкоЛан"
	g
	a
	G

	Економічні параметри

	Ціна, грн
	0,6
	0,86
	0,70
	1,00
	0,70

	 
	0,70
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Як видно з табл. 2.10, на відміну  від батона «Наварійський», батон «Пустомитівський» є конкурентоспроможніший від товару-аналога, яким виступає батон «Європейський» виробника ВАТ «ЕкоЛан». Батон «Пустомитівський» має перевагу, як за рахунок технічних параметрів, так і за рахунок економічних параметрів.

Таблиця 2.11

Одиничні і групові показники конкурентоспроможності булочки «Улюблена» ТзОВ «Перевесло» за 2005 р.

	Показник
	"Перевесло"
	"ЕкоЛан"
	g
	a
	G

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Технічні параметри

	Борошно пшеничне в/г, г
	60
	70
	0,86
	0,10
	0,09

	Борошно пшеничне 1/г, г
	40
	30
	1,33
	0,08
	0,11

	Жири, г
	0,9
	1,1
	0,82
	0,12
	0,10

	білки, г
	10
	69,7
	0,14
	0,12
	0,02

	вуглеводи, г
	68,8
	71,2
	0,97
	0,12
	0,12

	Вітамін В1, мг
	0,17
	0,17
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін В2, мг
	0,04
	0,04
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін РР, мг
	1,21
	1,21
	1,00
	0,11
	0,11

	енергетична цінність, ккал
	338
	339
	1,00
	0,13
	0,13

	 
	0,88

	Економічні параметри

	Ціна, грн
	0,4
	0,49
	0,82
	1,00
	0,82

	 
	0,82
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Як видно з табл. 2.11, булочка «Улюблена» досліджуваного виробника ТзОВ "Перевесло" є конкурентоспроможнішою від білки «Мімоза», виробником якої, є ВАТ «ЕкоЛан». Булка «Улюблена» має перевагу як за рахунок технічних параметрів, так і за рахунок економічних параметрів.

Таблиця 2.12

Одиничні і групові показники конкурентоспроможності хліба білого «Апетитного» ТзОВ «Перевесло» за 2005 р.

	Показник
	"Перевесло"
	"ЕкоЛан"
	g
	a
	G

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Технічні параметри

	Борошно пшеничне в/г, г
	70
	90
	0,78
	0,10
	0,08

	Борошно пшеничне 1/г, г
	30
	10
	3,00
	0,08
	0,24

	Жири, г
	1,1
	1,2
	0,92
	0,12
	0,11


Продовження табл..2.12

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	білки, г
	11
	10,4
	1,06
	0,12
	0,13

	вуглеводи, г
	70,2
	71,3
	0,98
	0,12
	0,12

	Вітамін В1, мг
	0,17
	0,17
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін В2, мг
	0,04
	0,04
	1,00
	0,11
	0,11

	Вітамін РР, мг
	1,21
	1,21
	1,00
	0,11
	0,11

	енергетична цінність, ккал
	346
	347
	1,00
	0,13
	0,13

	 
	1,13

	Економічні параметри

	Ціна, грн
	0,5
	0,8
	0,63
	1,00
	0,63

	 
	0,63
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Як видно з табл. 2.12, булочка з повидлом, як і булочка «Улюблена» досліджуваного виробника ТзОВ "Перевесло" є конкурентоспроможнішою від ріжків з повидлом, виробником яких, є ВАТ «ЕкоЛан». Булка з повидлом має перевагу як за рахунок технічних параметрів, так і за рахунок економічних параметрів.
Отже, провівши аналіз конкурентоспроможності продукції ТзОВ "Перевесло" у порівнянні з продукцію ВАТ «ЕкоЛан», всю продукцію досліджуваного підприємства-виробника можна поділити на дві групи. 

До першої групи входить: хліб білий «Формовий», хліб білий «Апетитний», хліб «Пшенично-житній» та батон «Наварійський». Вся ця продукція поступилася конкурентоспроможністю продукції ВАТ «ЕкоЛан». Це спричинено тим, що собівартість аналізованої продукції є вищою, від товарів аналогів. Отже, собівартість даної продукції доцільно зменшити. Цього можна досягнути за допомогою зміни рецептури виготовлення продукції, вибір нових постачальників з дешевшою сировиною та матеріалами, закупівля нового, більш економічного обладнання, скорочення персоналу та т. ін.
До другої групи потрапляє продукція яка виявилася конкурентоспроможнішою від товарів-аналогів ВАТ «ЕкоЛан», сюди належать: хліб «Нагорянський», батон «Пустомитівський», булка «Мімоза» та булка з повидлом. Але, те, що ця продукція виявилася конкурентоспроможнішою, не означає, що її непотрібно вдосконалювати. Оскільки, щоб уся продукція підприємства біла конкурентоспроможною, її необхідно постійно покращувати, як за рахунок технічних параметрів, так і за рахунок економічних параметрів.
[image: image21.png]




_1226772829.unknown

_1236442952

_1236923417.xls
Лист1

		Вид продукції		Ціна, грн				Обсяг попиту, шт				Відносне відхилення, %				Коефіцієнт еластичності попиту		Темп росту попиту на продукцію, %

				попередній період		попередній період		попередній період		попередній період		ціни		обсягу попиту

		Хліб білий "Формовий"		1.50		1.50		58648		72322		- 0		23.32		0.00		123.32

		Хліб білий "Апетитний"		1.55		1.55		33712		29564		- 0		(12.30)		0.00		87.70

		Хліб "Пшенично-житній"		1.35		1.35		10016		9577		- 0		(4.38)		0.00		95.62

		Хліб "Нагорянський"		1.45		1.45		2890		2217		- 0		(23.29)		0.00		76.71

		Батон "Наварійський"		1.50		1.50		24145		15216		- 0		(36.98)		0.00		63.02

		Батон "Пустомитівський"		0.60		0.60		2260		5275		- 0		133.41		0.00		233.41

		Булка "Улюблена"		0.40		0.40		4182		4027		- 0		(3.71)		0.00		96.29

		Булка з повидлом		0.50		0.50		11723		14217		- 0		21.27		0.00		121.27






_1236923520.xls
Лист1

		Вид продукції		Обсяг поставки за укладеними договорами, шт		Залишок готової продукції на початок року, шт		План виробництва продукції, шт		Забезпеченість випуску продукції договорами, %

		Хліб білий "Формовий"		72322		0		72322		100.00

		Хліб білий "Апетитний"		29564		0		29564		100.00

		Хліб "Пшенично-житній"		9577		0		9577		100.00

		Хліб "Нагорянський"		2217		0		2217		100.00

		Батон "Наварійський"		15216		0		15216		100.00

		Батон "Пустомитівський"		5275		0		5275		100.00

		Булка "Улюблена"		4027		0		4027		100.00

		Булка з повидлом		14217		0		14217		100.00






_1236919476

_1236444330.xls
Лист1

		Товари-аналоги				Ціна, грн				Абсолютне відхилення, (+/-)

		ТзОВ "Перевесло"		ВАТ"ЕкоЛан"		ТзОВ "Перевесло"		ВАТ     "ЕкоЛан"

		Хліб Білий "Формовий"		Хліб "Простий"		1.50		1.45		0.05

		Хліб Білий "Апетитний"		Хліб "Европейський"		1.55		1.61		-0.06

		Хліб "Пшенично-житній"		Хліб "Карпатський"		1.35		1.28		0.07

		Хліб "Нагорянський"		Хліб "Західний"		1.45		1.51		-0.06

		Батон "Наварійський"		Батон "Галицький"		1.50		1.22		0.28

		Батон "Пустомитівський"		Батон "Європейський"		0.60		0.86		-0.26

		Булочка "Улюблена"		Булка "Мімоза"		0.40		0.49		-0.09

		Булка з повидлом		Ріжки з повидлом		0.50		0.8		-0.30






_1226858372.unknown

_1236233050.unknown

_1226773759.unknown

_1226773931.unknown

_1226774157.unknown

_1226773521.unknown

_1226570649.unknown

_1226772290.unknown

_1226772623.unknown

_1226570670.unknown

_1226570652.unknown

_1226570025.unknown

_1226570058.unknown

_1225188145.unknown

