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Введение

Статистика цен входит составной частью в социально-экономичес​кую статистику, она изучает всю систему цен, действующую в сфере экономических отношений.

Цена является важнейшим стоимостным измерителем. Цену как объект изучения статистики цен следует рассматривать с позиций макро- и микроэкономики. С позиций макроэкономики на цену воздей​ствуют отраслевые пропорции, системы распределения национального дохода, налогообложения и кредитования, порядок формирования за​трат и т.д. С микроэкономических позиций цена рассматривается как механизм, функционирующий на уровне конкретного предприятия, фирмы, с помощью которого можно обеспечить прибыль.

Объектом данной курсовой работы является статистика цен и инфляции. Ее предмет – методы статистического изучения цен и инфляции .

Цель исследования – рассмотреть статистические методы изучения цен и инфляции. Задачи:

· Изучить имеющийся монографический и учебный материал по данной проблеме;

· Дать характеристику понятиям «цены» и «инфляция»;

· Проанализировать статистические методы изучения цен и инфляции;

· Сделать  необходимые для решения экономической задачи расчеты;

· По данным расчетного задания построить различные графики и таблицы;

· Провести статистическое исследование с применением компьютерной техники и методов, освоенных при выполнении расчетной задачи.
1. Теоретическая часть
1.1. Статистическое изучение цен

Ключевыми направлениями при построении системы индексов цен (тарифов), отражающих инфляционные процессы в секторах экономи​ки, были определены такие, как создание единых методологических подходов при расчете средних цен и индексов цен.
Такие методологические подходы были сформулированы следующим образом:
· отбор базовых организаций для наблюдения за ценами (тарифа​
ми) на товары (услуги);
· формирование наборов товаров (услуг)-представителей с учетом
максимального сближения номенклатурных позиций (формиро​вание сквозной номенклатуры для всех секторов экономики);
· организация наблюдения за ценами (тарифами) по выборочной
совокупности базовых организаций;
единые временные параметры регистрации цен (тарифов) на то​
вары и услуги (в конце отчетного месяца);
· единые принципы формирования базисных весов с их ежегодным
пересмотром;
· расчет индивидуальных, групповых, отраслевых, региональных
индексов цен и тарифов;
· общая для всей системы индексов цен (тарифов) формула расчета
сводных индексов [2, 146].
Сводные индексы определяются по следующей модифицированной формуле Ласпейреса с рекурсивной системой расчетов:
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  [3, 112]
В расчетах сводных индексов отечественной статистикой использу​ются следующие стоимостные объемы базисного периода:
· цен производителей промышленной продукции — годовой объем
произведенной продукции за предшествующий предыдущему году,
т. е. с временным лагом в два года от текущего года;
· цен производителей на реализованную сельскохозяйственную про​дукцию в качестве весов берутся данные о количестве реализован​ной продукции из отчетности формы № 21-СХ «Сведения о реали​зации сельскохозяйственной продукции»;
цен на все виды строительных материалов (деталей, конструкций),
в строительстве в качестве базисных весов выступают данные за
предыдущий год о среднемесячных объемах применяемых ресур​сов, характеризующие удельный вес каждого вида строительного
материала (детали, конструкции) в общих расходах на строитель​ство «условного» объекта. Объемы применяемых ресурсов разраба​тываются специалистами в области строительства, действуют на протяжении ряда лет и периодически пересматриваются и представляются в виде технологических моделей, название которых со​ответствуют отраслям экономики, по которым они составлены;
•
цен на грузовые перевозки, используются данные текущей отчет​ности транспортных организаций в доходах за 9 месяцев преды​дущего года;
•
потребительских цен (ИПЦ), используются данные обследования
бюджетов семей о величине потребительских расходов населения
за 9 месяцев предыдущего года и IV квартал предбазового года.
Определение сводных индексов по формуле  с рекурсивной си​стемой расчета идентично расчетам по агрегатной форме с постоянны​ми весами. Например, если стоимостной объем брать за декабрь преды​дущего года, то в нем можно выделять цену  и количество q0, имея вре​менной ряд базисных индексов, можно получить временной ряд цепных индексов.
При этом в программном обеспечении расчетов сводных индексов цен в основном используется не абсолютная величина стоимостных объемов товарных групп, а их удельный вес. Пример расчета с услов​ными данными приведен в табл.1.
Таблица 11 [6, 123]
Динамика потребительских цен по группам товаров
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Сводные индексы цен текущего месяца к предыдущему (цепные) оп​ределяются делением каждого текущего индекса на предыдущий базис​ный индекс. В приведенном примере цепные индексы цен равны:

[image: image3.png]Ipijo = 1,065; Ipy;; = 1,140 / 1,065 = 1,070; Ip3;n = 1,194 / 1,140 = 1,047.




Суммарные стоимостные или удельные веса, используемые в расче​тах сводных индексов в производственном и потребительском секторах, в отечественной статистике ежегодно обновляются, поскольку на дан​ном этапе для российской экономики характерны существенные струк​турные изменения в производстве и потреблении товаров. 
Месячные индексы цен, рассчитанные к декабрю предыдущего года, используют​ся при определении месячных, квартальных, полугодовых и годовых индексов цен к соответствующему периоду предыдущего года, пример расчета приведен в табл. 2.
Таблица 2 (в процентах) [1, 98]
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Расчет квартальных индексов цен отчетного года к кварталам преды​дущего года производится исходя из месячных индексов за эти два года, рассчитанных к единому базисному периоду — декабрю предшествовав
1.2. Статистическое изучение инфляции

Инфляция — это сложное многофакторное явление, характеризую​щее нарушение воспроизводственного процесса, присущее экономике, использующей бумажно-денежное обращение. Инфляционный процесс связан с обесцениванием денег, проявляющимся в росте цен на товары и услуги и нарушении денежного обращения.

Природа инфляции многогранна, и в экономике при ее рассмотре​нии выделяют открытую и подавленную инфляцию. Открытая инфляция проявляется в различных формах: инфляция спроса, инфляция издер​жек производства, структурная инфляция.

Инфляция спроса порождается избытком совокупного спроса, за ко​торым по тем или иным причинам не успевает производство, что при​водит к резкому росту цен на потребительском рынке. Инфляция тако​го рода постепенно распространяется и на производство. Одной из при​чин инфляции издержек производства может быть рост цен на любые I промежуточные товары, чаще на сырьевые ресурсы и энергоносители, I а другой — рост заработной платы. Теоретическое обоснование возможности проявления на определенном этапе инфляции издержек впервые дал Дж. М. Кейнс.

В реальной действительности разделить эти формы инфляции сложно. Важно определить, какая из них является генератором инфляционных процессов. Теоретическое различие состоит в следующем: инфляция спроса продолжается до тех пор, пока существует дефицит бюджета или другие формы товарно-денежных диспропорций, а инфляция издержек не может существовать продолжительное время.

Структурная инфляция характеризуется макроэкономической межотраслевой несбалансированностью. Это наиболее труднопреодолимая форма инфляции, она сопровождает периоды кардинального перехода страны на новые условия хозяйствования, конверсии военного производства и т. д.

Подавленная инфляция выражается в увеличении денежной наличности.

В нашей стране подавленная инфляция наблюдалась накануне либе​рализации цен, проведенной в январе 1992 г. Первые четыре года (1992— 1995 гг.) после либерализации наблюдались ежегодные высокие темпы роста цен по секторам экономики, что свидетельствует о высоком уров​не инфляции (табл. 3).

Таблица 3 [9, 114]
Индексы потребительских цен на конец периода (в разах к предыдущему году)
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Источник: Цены в России. М.: Госкомстат России, 2002.

Для оценки и анализа инфляции в отечественной и зарубежной прак​тике широко используется система показателей, разрабатываемая ста​тистикой цен, банковской статистикой, макроэкономической и други​ми отраслями статистики. В системе показателей особое место занима​ют ценовые индексы, в частности:

•
дефлятор валового внутреннего продукта (ВВП), в зарубежной
практике этот показатель называется дефлятором национального
продукта;

•
индекс цен производителей;

•
индекс потребительских цен.

Дефлятор ВВП оценивает степень инфляции по всей совокупности товаров и услуг, производимых и потребляемых в государстве.

Он исчисляется как отношение номинального ВВП (ВВПм) к реаль​ному ВВП (ВВПК):
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Дефлятор валового внутреннего продукта в отечественной статистике исчисляется по всей совокупности товаров и услуг с выделением производства товаров и производства услуг.

Реальный ВВП представляет собой физический объем производства конечных товаров и услуг, рассчитанный в ценах предыдущего года. А это означает, что если в текущем периоде по отношению к предыдущему (базисному) произошло повышение общего уровня цен, то резуль​татом исчисления ВВП в текущем периоде с использованием цен пре​дыдущего (базисного) периода будет снижение (дефлирование) объема ВВПк. Если же за изучаемый период наблюдалось снижение общего уровня цен, то при расчете BBnR будет наблюдаться повышение (инфлирование) объема ВВПм,
Кроме обобщающего показателя инфляции (дефлятора ВВП), в ста​тистике исчисляются индексы цен, характеризующие уровень инфля​ции в отдельных секторах экономики, в частности, индексы цен про​изводителей и индекс потребительских цен.

Индекс цен производителя измеряет инфляцию в отношении товаров потребительского (предметы потребления) и производственного (сред​ства производства) назначения. Будучи рассчитанным на раннем, оп​товом, этапе, этот индекс является хорошим показателем будущего из​менения цен на более позднем, розничном, этапе движения продукции.

Индекс потребительских цен измеряет инфляцию исключительно потре​бительских товаров и услуг, приобретаемых конечными покупателями.

При изучении инфляции следует учитывать и особенности измере​ния рассматриваемых ценовых индексов. Так, дефлятор ВВП является ценовым индексом произведенных товаров и услуг, а индекс потреби​тельских цен измеряет динамику цен товаров и услуг, которые покупа​ют домашние хозяйства в качестве потребителей. 
По мнению ряда экономистов, индекс потребительских цен может служить измерителем инфляции в случае постоянной конъюнктуры хо​зяйственной деятельности, поэтому выдвигаются предложения о расчете агрегированных показателей инфляции. Агрегированную инфляцию предлагается исчислять как среднюю величину из индексов цен, опре​деляемых в различных секторах экономики. Но в этом случае требует​ся методически и практически решить проблему определения весов.

При изучении инфляции широко используются и показатели денеж​но-кредитной системы, в частности агрегаты денежной массы:

МО — наличные деньги в обращении (вне банков);

Ml = МО + средства до востребования в банках;

М2 = Ml + срочные депозиты населения в сберегательных банках;

МЗ = М2 + депозитные сертификаты и облигации государственно​го займа.

При анализе инфляции используются и такие денежные индикато​ры, как денежная база (Н) и денежный мультипликатор (М2/Н). Денежная база — это наличные деньги, выпущенные Центральным банком РФ (без учета наличности в хранилище ЦБ РФ), и обязательные резервы кредитных организаций в ЦБ РФ. Основные денежные индикаторы Рос​сии за 1999—2001 гг. приведены в табл. 4.

Таблица 4. (млрд руб.) [7, 133]
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Источник: Цены в России. М.: Госкомстат России, 2001. С. 12.

Анализ динамики и структуры агрегатов денежной массы позволяет выявить основные факторы, определяющие динамику инфляции. Ди​намика денежных агрегатов сопоставляется с динамикой взаимосвязан​ных показателей, например с динамикой потребительских цен. Однако при сопоставлении этих показателей необходимо учитывать определен​ный временной лаг между изменением денежной массы и потребитель​скими ценами. Временные лаги, т. е. промежутки времени, в течение которых изменения объемов денежной массы вызывают соответствую​щие изменения в темпах прироста цен, не являются величиной посто​янной; в определенной мере они зависят от состояния финансовой си​стемы. По мере развития финансовой системы временные лаги между рассматриваемыми показателями имеют тенденцию к увеличению. Этот фактор необходимо учитывать и при территориальных (межстрановых) сопоставлениях. При статистическом изучении инфляции важно установить ее источ​ники, о которых можно судить, например, анализируя структуру и ди​намику активов Центробанка, а именно выделяя в них: кредиты внутрироссийские, межгосударственные расчеты, другие виды активов.

Девальвация национальной валюты стимулирует инфляционные процес​сы. Обвальное обесценивание национальной валюты началось в 1992 г., курс доллара на 1 января 1992 г. возрос по сравнению с 25 декабря 1991 г. в 196 раз. Первичной девальвацией рубля многие эксперты считают инвалютизацию экономики России.
2. Расчетная часть

Задание 1

По исходным данным таблицы 1:

1. Построить статистический ряд распределения магазинов по признаку цена товара образовав четыре группы с равными интервалами.

2. Рассчитать характеристики интервального ряда распределения: среднюю арифметическую, среднее квадратическое отклонение, коэффициент вариации, моды и медианы.

Сделать выводы по результатам выполнения задания.

Задание 2

По исходным данным таблицы 1:

1. Установить наличие и характер связи между признаками цена товара и количество товара методом аналитической группировки, образовав четыре группы с равными интервалами по факторному  признаку.

2. Измерить тесноту корреляционной связи между названными признаками с использованием коэффициента детерминации и эмпирического корреляционного отношения.

Сделать выводы по результатам выполнения задания.

Таблица 1

	№

п/п
	Цена товара
тыс.руб.(У)
	Количество товара (Х)

	1
	25,0
	31,0

	2
	28,0
	24,0

	3
	16,0
	45,0

	4
	24,0
	26,0

	5
	32,0
	28,0

	6
	20,0
	33,0

	7
	22,0
	44,0

	8
	26,0
	29,0

	9
	23,0
	25,0

	10
	16,0
	48,0

	11
	23,0
	31,0

	12
	28,0
	27,0

	13
	17,0
	23,0

	14
	19,0
	44,0

	15
	25,0
	29,0

	16
	28,0
	21,0

	17
	21,0
	28,0

	18
	18,0
	38,0

	19
	27,0
	20,0

	20
	26,0
	22,0

	21
	25,0
	38,0

	22
	17,0
	35,0

	23
	19,0
	28,0

	24
	20,0
	39,0

	25
	22,0
	26,0

	26
	26,0
	33,0

	27
	18,0
	43,0

	28
	21,0
	22,0

	29
	24,0
	26,0

	30
	27,0
	26,0


Задание 3

По результатам выполнения задания 1 с вероятностью 0,954 определите:

1. Ошибку выборки средней цены и границы, в которых он будет находиться в генеральной совокупности.

2. Ошибку выборки доли магазинов со средней ценой до 20 руб. и границы, в которых будет находиться генеральная доля

Задание 4

Данные о продаже товара А на рынках города
Определите:

1. Индексы цен  переменного и постоянного состава, индекс структурных сдвигов.

2. Абсолютное изменение средней цены за счет отдельных факторов.

Сделайте выводы.

Задание 1.

Для построения ряда распределения необходимо определить признак -  цена товара (таблица 2).

Таблица 2: Отсортированные данные

	№ п/п
	Цена товара, тыс.руб.(У)

	1
	16,0

	2
	16,0

	3
	17,0

	4
	17,0

	5
	18,0

	6
	18,0

	7
	19,0

	8
	19,0

	9
	20,0

	10
	20,0

	11
	21,0

	12
	21,0

	13
	22,0

	14
	22,0

	15
	23,0

	16
	23,0

	17
	24,0

	18
	24,0

	19
	25,0

	20
	25,0

	21
	25,0

	22
	26,0

	23
	26,0

	24
	26,0

	25
	27,0

	26
	27,0

	27
	28,0

	28
	28,0

	29
	28,0

	30
	32,0


По условию задачи необходимо образовать четыре группы (n=4). Величина равного интервала рассчитывается по формуле:
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где ymax и ymin – максимальное и минимальное значения признака. 
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Величина интервала равна 4,0. Отсюда путем прибавления величины интервала к минимальному уровню признака в группе получим следующие группы магазинов по цене товара (таблица 2.3.).

Таблица 2.3.

	№ интервала
	Группа магазинов
	Кол-во

	1
	16 - 20
	8

	2
	20 - 24
	8

	3
	24 - 28
	10

	4
	28 - 32
	4

	Итого
	
	30


В интервальном вариационном ряду мода вычисляется по формуле:
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где y0 – нижняя граница модального интервала;

h – размер модального интервала;

fMo – частота модального интервала;

fMo-1 – частота интервала, стоящего перед модальной частотой;

fMo+1 – частота интервала, стоящего после модальной частоты.

Отсюда: 
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Графическое нахождение моды:
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Медиана (Ме) – это величина признака, который находится в середине ранжированного ряда, то есть расположенного в порядке возрастания или убывания.

Для интервального вариационного ряда Ме рассчитывается по формуле:
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 тыс.руб., где 
y0 – нижняя граница медианного интервала;

h – размер медианного интервала;
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SMe-1 – сумма наблюдений, накопленная до начала медианного интервала;

fMe – частота медианного интервала.

Графическое нахождение медианы:
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Рассчитаем характеристики ряда распределения.

Для расчета необходимо определить середины интервалов распределения цене товара (таблица 2.4.).

Таблица 2.4.

	Группа магазинов
	Середина

интервала, Yi
	Число п/п

fi
	Yi * fi
	Yi - Ycp
	(Yi - Ycp)2 * fi

	16 - 20
	18,0
	8
	144,000
	-5,333
	227,556

	20 - 24
	22,0
	8
	176,000
	-1,333
	14,222

	24 - 28
	26,0
	10
	260,000
	2,667
	71,111

	28 - 32
	30,0
	4
	120,000
	6,667
	177,778

	Итого
	 
	30
	700,000
	 
	490,667


Средняя арифметическая взвешенная определяется по формуле:
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y – варианты или середины интервалов вариационного ряда;

f – соответствующая частота;

Среднеквадратическое отклонение равно:
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То есть в среднем цена товара по магазинам колеблется в пределах ± 4,041 тыс. руб. от ее среднего значения 23,333 тыс. руб.

Коэффициент вариации представляет собой процентное отношение среднего квадратического отклонения к средней арифметической:
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На основании полученного коэффициента вариации можно сделать вывод, что по уровню цене товара магазины являются  однородными, так как коэффициент не превышает 33 %.

Задание 2

Факторным признаком считаем фактор Х – количество.

Группировка по этому фактору делаем аналогично тому, как сделано в задании 1 – по фактору У.

По условию задачи необходимо образовать четыре группы (n=4). Величина равного интервала рассчитывается по формуле:
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где хmax и хmin – максимальное и минимальное значения признака Х (см. таблицу 2.1). 
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Таблица 2.4.: Группировка по фактору Х

	№
	Начало
	Конец
	Группировка
	Число наблюдений в группе, fi

	
	интервала, Хн(i)
	интервала, Хk(i)
	
	

	1
	20,000
	27,000
	20 - 27
	23,500

	2
	27,000
	34,000
	27 - 34
	30,500

	3
	34,000
	41,000
	34 - 41
	37,500

	4
	41,000
	48,000
	41 - 48
	44,500

	
	 
	 
	Итого
	 


Аналитическая группировка позволяет изучать взаимосвязь факторного и результативного признаков. Установим наличие и характер связи между ценой товара и количеством товара методом аналитической группировки (таблица 2.5.).

Таблица 2.5.

	Интервал
	Число магазинов
	Цена товара
	Кол-во товара

	
	
	Всего по группе
	В среднем
	Всего по группе
	В среднем

	20 - 27
	11
	261,0
	23,7
	267,0
	24,3

	27 - 34
	10
	297,0
	29,7
	245,0
	24,5

	34 - 41
	4
	150,0
	37,5
	80,0
	20,0

	41 - 48
	5
	224,0
	44,8
	91,0
	18,2

	Итого
	30
	932,0
	31,1
	683,0
	22,8


Данные таблицы 2.5. показывают, что с ростом количества продаваемого товара цена товара уменьшается. Следовательно, между исследуемыми признаками существует обратная связь.

Вычислим коэффициент детерминации и эмпирическое корреляционное отношение, для чего выполним некоторые расчеты (таблица 2.6.).

Таблица 2.6: Расчет коэффициента корреляции

	№
	Х
	У
	(У - Уср)2
	(Уicp - Уср)2
	(X - Xср)2
	(У - Уср)*(X - Xср)
	n

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	1
	20,0
	27,0
	17,921
	 
	122,471
	-46,849
	 

	2
	21,0
	28,0
	27,388
	 
	101,338
	-52,682
	 

	3
	22,0
	26,0
	10,454
	 
	82,204
	-29,316
	 

	4
	22,0
	21,0
	3,121
	 
	82,204
	16,018
	 

	5
	23,0
	17,0
	33,254
	 
	65,071
	46,518
	 

	6
	24,0
	28,0
	27,388
	 
	49,938
	-36,982
	 

	7
	25,0
	23,0
	0,054
	 
	36,804
	-1,416
	 

	8
	26,0
	24,0
	1,521
	 
	25,671
	-6,249
	 

	9
	26,0
	22,0
	0,588
	 
	25,671
	3,884
	 

	10
	26,0
	24,0
	1,521
	 
	25,671
	-6,249
	 

	11
	26,0
	27,0
	17,921
	 
	25,671
	-21,449
	 

	1 группа
	261
	267
	 
	 
	 
	 
	11

	
	23,7
	24,3
	 
	2,268
	 
	 
	 

	12
	27,0
	28,0
	27,388
	 
	16,538
	-21,282
	 

	13
	28,0
	32,0
	85,254
	 
	9,404
	-28,316
	 

	14
	28,0
	21,0
	3,121
	 
	9,404
	5,418
	 

	15
	28,0
	19,0
	14,188
	 
	9,404
	11,551
	 

	16
	29,0
	26,0
	10,454
	 
	4,271
	-6,682
	 

	17
	29,0
	25,0
	4,988
	 
	4,271
	-4,616
	 

	18
	31,0
	25,0
	4,988
	 
	0,004
	-0,149
	 

	19
	31,0
	23,0
	0,054
	 
	0,004
	-0,016
	 

	20
	33,0
	20,0
	7,654
	 
	3,738
	-5,349
	 

	21
	33,0
	26,0
	10,454
	 
	3,738
	6,251
	 

	2 группа
	297
	245
	 
	 
	 
	 
	10

	
	29,7
	24,5
	 
	3,004
	 
	 
	 

	22
	35,0
	17,0
	33,254
	 
	15,471
	-22,682
	 

	23
	38,0
	18,0
	22,721
	 
	48,071
	-33,049
	 

	24
	38,0
	25,0
	4,988
	 
	48,071
	15,484
	 

	25
	39,0
	20,0
	7,654
	 
	62,938
	-21,949
	 

	3 группа
	150
	80
	 
	 
	 
	 
	4

	
	37,5
	20,0
	 
	7,654
	 
	 
	 

	26
	43,0
	18,0
	22,721
	 
	142,404
	-56,882
	 

	27
	44,0
	22,0
	0,588
	 
	167,271
	-9,916
	 

	28
	44,0
	19,0
	14,188
	 
	167,271
	-48,716
	 

	29
	45,0
	16,0
	45,788
	 
	194,138
	-94,282
	 

	30
	48,0
	16,0
	45,788
	 
	286,738
	-114,582
	 

	4 группа
	224
	91
	 
	 
	 
	 
	5

	
	44,8
	18,2
	 
	20,854
	 
	 
	 

	Все группы
	932
	683
	507,367
	 
	1835,867
	-564,533
	30

	
	31,1
	22,8
	 
	 
	 
	 
	 


Коэффициент детерминации
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Межгрупповая дисперсия
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Общая дисперсия
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Эмпирическое корреляционное отношение
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Коэффициент детерминации показывает, что на 34,2% фактор Х обусловлен фактором Y. Расчетное показывает слабую линейную связь между Х и Y. Эмпирическое корреляционное отношение показывает общую тесноту связи между Х и Y. Расчетное значение показывает слабую тесноту связи.

Задание 3

Известен процент выборки n/N = 0,15 (15%-ная выборка)
Средняя ошибка выборки
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Известна вероятность Р = Ф(t) = 0,954; тогда t (из таблицы Лапласа) = 2,0

Предельная ошибка выборки
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Тогда искомые границы для ср. значения
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Искомая доля магазинов со средней ценой до 20 руб.
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Тогда средняя ошибка выборки для доли
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Предельная ошибка выборки для доли
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Тогда искомые границы для доли
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Задание 4

Имеются следующие данные:

	Рынок
	Базисный период
	Отчетный период

	
	Цена, руб/кг
	Объем продаж, кг
	Цена, руб/кг
	Объем продаж, кг

	
	Z0
	Хo
	Z1
	Х1 

	1
	31,90
	32000
	36,80
	35000

	2
	34,80
	24000
	36,50
	36000

	3
	28,30
	61000
	33,30
	36000

	 
	 
	117000
	 
	107000


Вычислите по городам:

3. Общие индексы цен  переменного и постоянного состава, индекс структурных сдвигов.

4. Абсолютное изменение средней цены под влиянием отдельных факторов.

Сделайте выводы.

	Рынок
	Базисный период


	Отчетный период


	Z* = Z0 * X1

	
	Цена, руб/кг
	Объем продаж, кг
	Выручка
	Цена, руб/кг
	Объем продаж, кг
	Выручка
	

	
	Z0
	Хo
	V0 = Z0 * X0
	Z1
	Х1 
	V1 = Z1 * X1
	

	1
	31,90
	32000
	1020800
	36,80
	35000
	1288000
	1116500

	2
	34,80
	24000
	835200
	36,50
	36000
	1314000
	1252800

	3
	28,30
	61000
	1726300
	33,30
	36000
	1198800
	1018800

	 
	 
	117000
	3582300
	 
	107000
	3800800
	3388100


Средняя цена в базисном периоде: Х0 = 3582300 / 117000 = 30,62

Средняя цена в отчетном периоде: Х0 = 3800800 / 107000 = 35,52

Индексы цен переменного и постоянного состава, индекс структурных сдвигов 
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Абсолютное изменение цены







Общее: 35,52 - 30,62 = 4,90 руб

в т.ч. за счет средней цены: 35,52 - 31,66
= 3,86 руб

в т.ч. за счет структурных сдвигов: 31,66
- 30,62 = 1,05 руб

Итак, средняя цена выросла на 4,90 руб, или на 16,0%, причем не только за счет  средней цены по рынкам  - на 3,86 руб или на 12,2%, но и за счет 

изменения структуры  - на 1,05 руб или на 3,4%

3. Аналитическая часть
Потребление товаров и услуг населением Уфимского района («Уфимские нивы» от 21.02.2005г)  характеризуется следующими данными:

	Виды товаров и услуг
	Объем продаж товаров и услуг в 2003г., млн.руб.
	Объем продаж товаров и услуг в 2004г., млн.руб.
	Индекс цен

	
	p0*q0
	p1*q1
	Ip = p1 / p0

	Товары 1 необходимости
	524,3
	623,8
	1,12

	Платные услуги
	635,8
	765,4
	1,16

	Предметы роскоши
	11,8
	12,3
	1,05

	Итого
	1171,9
	1401,5
	


Определите:

1. Общий индекс цен на товары и услуги.

2. Индекс покупательной способности рубля.

3. Общий индекс физического объема потребления товаров и услуг в сопоставимых ценах.

4. Общий индекс потребления товаров и услуг в фактических ценах.

5. Абсолютный прирост (снижение) стоимости товаров и услуг вследствие:

· изменения цен;

· объема продажи по каждому виду товаров и услуг.

Решение:

Для решения поставленной задачи используем методику факторного анализа.

Статистические расчеты факторного анализа и анализа динамики можно представить с использованием прикладных программ обработки электронных таблиц MS Excel. 

Составим таблицу исходных и расчетных данных в формулах:
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Получим следующую таблицу:
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Изобразим графически результаты вычисления:


[image: image35.emf]0,0

50,0

100,0

150,0

200,0

250,0

общий

прирост

потребления

цены физический

объем

потребления

факторы

Факторный анализ потребления

Факторный анализ

потребления


Сделаем выводы:

Итак, прирост потребления за год вырос на 229,6 млн.руб.(или на 19,6%), причем за счет роста цен (на 14,1%)

 - вырос на 173,0 млн.руб., а за счет роста физического объема потребления (на 4,8%) – вырос  на 56,6 млн.руб. Таким образом, основной фактор роста объема продаж - рост цен, а не физического потребления

Незначительный физический объем потребления населения может говорить о том, что рост экономики происходит не за счет реального роста потребления, что является признаком экономической стагнации.

Признаком экономического кризиса может являться снижение покупательной 

способности рубля на 9,8%, а также сокращения потребления предметов роскоши.

Динамика средней цены на дизельное топливо по стране, согласно официальных источников приведенных на сайте www.gsm.ru) характеризуется следующими данными:

	
	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	t
	1
	2
	3
	4
	5

	Цена на Дт, руб/литр
	8,14
	9,41
	11,2
	14,2
	15,74


Определим:

1. Значения цепных и базисных абсолютных приростов

2. Цепные и базисные темпы роста и прироста к 2001 г. 

3. Результаты расчетов представьте в таблице.

4. Среднегодовой темп роста и прироста.

Решение:

Статистические расчеты анализа динамики можно представить с использованием прикладных программ обработки электронных таблиц MS Excel. Для этого сначала представим формулы, необходимые для внесения для обработки электронных таблиц. 
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	Темп роста
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	Абсолютное значение 1% прироста
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Среднегодовые значения:
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	Темпа роста
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Составим таблицу исходных и расчетных данных в формулах:
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Получи следующую таблицу.
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За указанные годы наблюдается рост цен на ДТ : ежегодный рост составляет 1,9 руб. или 17,92%. В итоге, за период с 2001г. по 2005г. рост цен на ДТ: составил 7,6 руб. или 93,4%. Прогнозная цена на ДТ в 2005г. составит 18,56 руб. с учетом среднегодовых значений абсолютного прироста.

Графически изобразим динамику цен на ДТ:
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Графическое изображение фактического ряда и темпов роста демонстрирует, что положительная тенденция наблюдалась за весь период 2001г.- 2005г. 

Заключение
. Статистика изучает всю систему цен. Общеэкономические условия и роль цен в условиях становления рыночного хозяйственного механизма предопределили роль статистики в общей информационной системе.

Для получения объективной информации о ценовых процессах по​требовалось решить две проблемы:

•разработать принципиально новую систему сбора информации о ценах; 
•совершенствовать систему показателей и методологию их расчета с учетом адаптации к международным стандартам.

Система показателей статистики цен представляет собой совокуп​ность взаимосвязанных и взаимодополняющих показателей, характери​зующих различные стороны формирования и движения цен. Она долж​на быть достаточно устойчива, но в период становления рыночных от​ношений необходимы ее динамичность и непрерывное совершенствова​ние. В этот период расширяется предложение, действует большое коли​чество цен, что затрудняет получение информации о ценах на конкрет​ные виды товаров, поэтому в системе показателей особое место занима​ют индексы цен, которые отражают изменение цен по обобщенным по​токам товаров и услуг. В связи с этим в системе показателей особое место занимают индексы цен на товары и услуги. В анализе движения цен наряду с индексами используются и динамические ряды средних цен, позволяющие изучить соотношения цен на разные виды товаров. Важную роль в анализе ценовой информации играют пространствен​ные ряды цен, на основании которых проводятся межрегиональные со​поставления уровней цен на одни и те же группы товаров, сопоставле​ние уровней цен по различным каналам реализации товаров и т.д.

Литература:
1. Балинова В.С. Статистика в вопросах и ответах.— М.: Велби: Проспект, 2005.
2. Демография и статистика населения / под ред. И.И. Елисеевой.— М.: Финансы и статистика, 2006.
3. Ефимова М.Р. Статистика / М.Р. Ефимова.— М. : ИНФРА-М, 2004.
4. Макарова Н.В. Статистика в Excel.— М.: Финансы и статистика, 2006.
5. Микроэкономическая статистика / под ред. С.Д. Ильенковой.— М.: Финансы и статистика, 2004.
6. Социально-экономическая статистика / под ред. В.Н. Салина, Е.П. Шпаковской.— М. : Финансы и статистика, 2006.
7. Статистика / Под ред. В.Г. Минашкина.— М.: Проспект, 2005.
8. Статистика / под ред. В.М. Симчеры.— М. : Финансы и статистика, 2006.
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Диаграмма1

		2001

		2002

		2003

		2004

		2005

		Прогноз 2006



Цена на Дт, руб/литр

8.14

9.41

11.2

14.2

15.74

18.5609332458



Задание1,3

				Отсортированные данные для 1								Исходные данные						Отсортированные данные для 2

		№		Цена		Кол-во товара				№		Цена		Кол-во товара				Цена		Кол-во товара

				руб. (У)		тыс.шт. (Х)						руб. (У)		тыс.шт. (Х)				руб. (У)		тыс.шт. (Х)

		1		16.0		20.0				1		25.0		31.0				16.0		45.0

		2		16.0		21.0				2		28.0		24.0				16.0		48.0

		3		17.0		22.0				3		16.0		45.0				17.0		23.0

		4		17.0		22.0				4		24.0		26.0				17.0		35.0

		5		18.0		23.0				5		32.0		28.0				18.0		38.0

		6		18.0		24.0				6		20.0		33.0				18.0		43.0

		7		19.0		25.0				7		22.0		44.0				19.0		44.0

		8		19.0		26.0				8		26.0		29.0				19.0		28.0

		9		20.0		26.0				9		23.0		25.0				20.0		33.0

		10		20.0		26.0				10		16.0		48.0				20.0		39.0

		11		21.0		26.0				11		23.0		31.0				21.0		28.0

		12		21.0		27.0				12		28.0		27.0				21.0		22.0

		13		22.0		28.0				13		17.0		23.0				22.0		44.0

		14		22.0		28.0				14		19.0		44.0				22.0		26.0

		15		23.0		28.0				15		25.0		29.0				23.0		25.0

		16		23.0		29.0				16		28.0		21.0				23.0		31.0

		17		24.0		29.0				17		21.0		28.0				24.0		26.0

		18		24.0		31.0				18		18.0		38.0				24.0		26.0

		19		25.0		31.0				19		27.0		20.0				25.0		31.0

		20		25.0		33.0				20		26.0		22.0				25.0		29.0

		21		25.0		33.0				21		25.0		38.0				25.0		38.0

		22		26.0		35.0				22		17.0		35.0				26.0		29.0

		23		26.0		38.0				23		19.0		28.0				26.0		22.0

		24		26.0		38.0				24		20.0		39.0				26.0		33.0

		25		27.0		39.0				25		22.0		26.0				27.0		20.0

		26		27.0		43.0				26		26.0		33.0				27.0		26.0

		27		28.0		44.0				27		18.0		43.0				28.0		24.0

		28		28.0		44.0				28		21.0		22.0				28.0		27.0

		29		28.0		45.0				29		24.0		26.0				28.0		21.0

		30		32.0		48.0				30		27.0		26.0				32.0		28.0

				683		932

								32.0		16.0

						h =		----------------------------		------- =		4.0

								4

		Рассчетная таблица для Х														Таблица 2

		№		Начало		Конец		Группа организаций		Середина		Число п/п

		интервала		интервала, Yн(i)		интервала, Yk(i)				интервала, Yi		Ni		Yi * Ni		Yi - Ycp

		1		16.0		20.0		16 - 20		18.0		8		144.0		-5.3		227.6

		2		20.0		24.0		20 - 24		22.0		8		176.0		-1.3		14.2

		3		24.0		28.0		24 - 28		26.0		10		260.0		2.7		71.1

		4		28.0		32.0		28 - 32		30.0		4		120.0		6.7		177.8

		Сумма						Итого				30		700.0				490.7

														Таблица 3

				Группа организаций		Число п/п				Сумма накопленных наблюдений (S)				Середина

						в абсол.выраж.		в отн.выраж.						интервала, Yi

				22,1 - 76,1		4		13.3%		4				49.1

				76,1 - 130,1		7		23.3%		11				103.1

				130,1 - 184,1		11		36.7%		22				157.1

				184,1 - 238,1		5		16.7%		27				211.1

				238,1 - 292,1		3		10.0%		30				265.1

				Итого		30		100.0%

		3. Рассчитаем характеристики ряда распределения

										700.0

				Средняя арифметическая (по стат.ряду)						-------------- =		23.3

										30

										490.7

				Среднеквадратическое отклонение						-------------- =		4.0

										30

										4.0

				Коэффициент вариации						-------------- =		17.3

										23.3

										683.0

				4. Ср.арифметическая (по исходным данным)						-------------- =		22.8

										30

		Разница средних арифметических, ичисленных двумя способами объясняется тем, что при расчете по стат.ряду

		использовались центральные значения интервалов группировки, а не фактические значения

		Задание 3

				Известен % выборки m =		0.02

								30

		Исправленное ср.квадратическое отклонение						------		4.0		=		4.1

								29

										4.1

				Средняя ошибка выборки						-----------------				=		0.7

										30

								Известна вероятность Р = Ф(t) = 0,683; тогда t (из таблицы Лапласа) =		1.15

				Предельная ошибка выборки				0.7		* 1,15		=		0.9

				Тогда искомые границы для ср. значения				22.478

								24.188

												(23,3 - 0,9;				23,3 + 0,9)

												(22,5 ; 24,2)

		б) Искомая доля		0.65

				Тогда средняя ошибка выборки для доли								0.086

				Предельная ошибка выборки для доли				0.086		* 1,15		=		0.099

				Тогда искомые границы для доли				0.549

								0.748				(0,649 - 0,099;				0,649 + 0,099)

										Генеральная доля находится в границах		(0,549 ; 0,748)

		Построим график и найдем моду графически								Рисунок 1

		Найдем медиану графически								Рисунок 2

		18.0		8

		22.0		16

		26.0		26

		30.0		30

		0.0		0

								48.0		20.0

						h =		----------------------------		---------- =		5.6

								5

		Рассчетная таблица для Х														Таблица 4

		№		Начало		Конец		Группа организаций		Середина		Число п/п

		интервала		интервала, Yн(i)		интервала, Yk(i)				интервала, Yi		Ni		Yi * Ni		Yi - Ycp		(Yi - Ycp) * Ni

		1		20.0		25.6		20 - 25,6		22.8		4		91.2		-9.7		376.9

		2		25.6		31.2		25,6 - 31,2		28.4		9		255.6		-4.1		151.8

		3		31.2		36.8		31,2 - 36,8		34.0		10		340.0		1.5		22.3

		4		36.8		42.4		36,8 - 42,4		39.6		5		198.0		7.1		251.6

		5		42.4		48.0		42,4 - 48		45.2		2		90.4		12.7		322.2

		Сумма						Итого				30		975.2				1124.8

														Таблица 5

				Группа организаций		Число п/п				Сумма накопленных наблюдений (S)				Середина

						в абсол.выраж.		в отн.выраж.						интервала, Yi

				10,2 - 30,2		4		13.3%		4				20.2

				30,2 - 50,2		9		30.0%		13				40.2

				50,2 - 70,2		10		33.3%		23				60.2

				70,2 - 90,2		5		16.7%		28				80.2

				90,2 - 110,2		2		6.7%		30				100.2

				Итого		30		100.0%





Задание1,3
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Число магазинов



Задание2
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Задание2(новое)

		Задание 2														1. Построение аналитической группировки

																Интервал для Y						54

																						110.2		10.2

																Интервал для X						----------------------		------------ =		20.0

														Таблица 6								5

		Исходные данные и расчет коэффициента корреляции														Аналитическая группировка (по двум признакам)

		Прибыль		Собственный												Число п/п		Начало		Конец		Начало		Конец		Число п/п

				капитал		d =				z =

		млн.руб.		млн.руб.		(Х - Хср)				(У - Уср)				d * z

		22.1		10.2		-34.1		1161.2		-94.0		8827.4		3201.5				22.1		76.1		10.2		30.2		4

		26.3		12.4		-31.9		1016.1		-89.8		8055.8		2861.0				76.1		130.1		30.2		50.2

		35.8		14.9		-29.4		862.9		-80.3		6440.7		2357.5		8		130.1		184.1		50.2		70.2

		65.1		22.2		-22.1		487.3		-51.0		2596.3		1124.8				184.1		238.1		70.2		90.2

		78.0		32.2		-12.1		145.8		-38.1		1448.1		459.5				238.1		292.1		90.2		110.2

		80.0		33.2		-11.1		122.7		-36.1		1299.9		399.3				22.1		76.1		10.2		30.2

		82.0		34.2		-10.1		101.5		-34.1		1159.7		343.1				76.1		130.1		30.2		50.2		6

		84.0		34.8		-9.5		89.8		-32.1		1027.5		303.7		8		130.1		184.1		50.2		70.2		1

		89.7		40.2		-4.1		16.6		-26.4		694.5		107.4				184.1		238.1		70.2		90.2

		92.4		36.8		-7.5		55.9		-23.7		559.5		176.8				238.1		292.1		90.2		110.2

		113.6		53.1		8.8		77.9		-2.5		6.0		-21.7				22.1		76.1		10.2		30.2

		134.0		46.0		1.7		3.0		17.9		322.1		30.9				76.1		130.1		30.2		50.2		3

		137.6		44.4		0.1		0.0		21.5		464.2		2.7		10		130.1		184.1		50.2		70.2		8

		138.0		59.2		14.9		222.7		21.9		481.6		327.5				184.1		238.1		70.2		90.2

		140.1		55.8		11.5		132.8		24.0		578.2		277.1				238.1		292.1		90.2		110.2

		145.5		57.9		13.6		185.6		29.4		867.1		401.2				22.1		76.1		10.2		30.2

		150.0		48.6		4.3		18.7		33.9		1152.3		146.8				76.1		130.1		30.2		50.2

		159.0		69.6		25.3		641.3		42.9		1844.4		1087.6		4		130.1		184.1		50.2		70.2		1

		161.4		61.5		17.2		296.7		45.3		2056.3		781.1				184.1		238.1		70.2		90.2		4

		162.2		50.4		6.1		37.5		46.1		2129.4		282.6				238.1		292.1		90.2		110.2

		163.5		59.7		15.4		237.9		47.4		2251.1		731.8				22.1		76.1		10.2		30.2

		171.0		61.5		17.2		296.7		54.9		3019.1		946.4				76.1		130.1		30.2		50.2

		192.0		74.4		30.1		907.5		75.9		5767.8		2287.8		0		130.1		184.1		50.2		70.2

		202.4		81.2		36.9		1363.4		86.3		7455.6		3188.3				184.1		238.1		70.2		90.2		1

		203.4		69.6		25.3		641.3		87.3		7629.3		2212.0				238.1		292.1		90.2		110.2		2

		224.0		80.0		35.7		1276.2		107.9		11652.3		3856.3

		225.0		90.0		45.7		2090.7		108.9		11869.2		4981.5

		243.0		89.0		44.7		2000.3		126.9		16115.3		5677.6

		280.8		110.2		65.9		4346.0		164.7		27141.2		10860.8

		292.1		105.0		60.7		3687.4		176.0		30992.2		10690.3

		4294.0		1638.2				22523.5				165904.1		60083.3

		116.1		44.3

		Корреляционная таблица																														Таблица 7

				Центр.значение, Ycp(j)		49.1				103.1				157.1				211.1				265.1

				Группы по У		22.1		76.1		76.1		130.1		130.1		184.1		184.1		238.1		238.1		292.1

		Группы по Х

		10.2		30.2		4				0				0				0				0				4		196.4		49.1		40642.6

		30.2		50.2		0				6				3				0				0				9		1089.9		121.1		7465.0

		50.2		70.2		0				1				8				1				0				10		1571.0		157.1		518.4

		70.2		90.2		0				0				0				4				1				5		1109.5		221.9		25920.0

		90.2		110.2		0				0				0				0				2				2		530.2		265.1		26542.1

																								Сумма		30		4497.0		149.9		101088.0

																						60083.3

								Коэффициент детерминации														------------------------- =				0.983

																						165904.088		22523.4599123448

																		101088.0

								Межгрупповая дисперсия										------------ =		3369.6

																		30

																		165904.1

								Общая дисперсия										------------ =		5530.1

																		30

														3369.6

								Эмпирическое корреляционное отнощение						--------- =		0.781

														5530.1

		Эмпирическое корреляционное отнощение показывает общую тесноту связи между Х и У. Расчетное значение показывает сильную тесноту связи

												Таблица 8

		Группа п/п		Число п/п		Валовый доход				Расходы на продукты

						Всего по группе		В среднем		Всего по группе		В среднем

		22,1 - 76,1		4		149		37.3		60		1.6

		76,1 - 130,1		7		620		88.5		818		9.2

		130,1 - 184,1		11		1662		151.1		615		4.1

		184,1 - 238,1		5		1047		209.4		395		1.9

		Итого		30		4294		143.1		1638		11.4





Задание4

		Задание 2

		Таблица расчетных данных

		№		У		Х										n

		1		16.0		45.0		45.8				194.1		-94.3

		2		16.0		48.0		45.8				286.7		-114.6

		3		17.0		23.0		33.3				65.1		46.5

		4		17.0		35.0		33.3				15.5		-22.7

		5		18.0		38.0		22.7				48.1		-33.0

		6		18.0		43.0		22.7				142.4		-56.9

		7		19.0		44.0		14.2				167.3		-48.7

		8		19.0		28.0		14.2				9.4		11.6

		9		20.0		33.0		7.7				3.7		-5.3

		1 группа		160		337										9

				17.8		37.4				24.9

		10		20.0		39.0		7.7				62.9		-21.9

		11		21.0		28.0		3.1				9.4		5.4

		12		21.0		22.0		3.1				82.2		16.0

		13		22.0		44.0		0.6				167.3		-9.9

		14		22.0		26.0		0.6				25.7		3.9

		15		23.0		25.0		0.1				36.8		-1.4

		16		23.0		31.0		0.1				0.0		-0.0

		17		24.0		26.0		1.5				25.7		-6.2

		2 группа		176		241										8

				22.0		30.1				0.6

		18		24.0		26.0		1.5				25.7		-6.2

		19		25.0		31.0		5.0				0.0		-0.1

		20		25.0		29.0		5.0				4.3		-4.6

		21		25.0		38.0		5.0				48.1		15.5

		22		26.0		29.0		10.5				4.3		-6.7

		23		26.0		22.0		10.5				82.2		-29.3

		24		26.0		33.0		10.5				3.7		6.3

		25		27.0		20.0		17.9				122.5		-46.8

		26		27.0		26.0		17.9				25.7		-21.4

		3 группа		231		254										9

				25.7		28.2				8.4

		27		28.0		24.0		27.4				49.9		-37.0

		28		28.0		27.0		27.4				16.5		-21.3

		29		28.0		21.0		27.4				101.3		-52.7

		30		32.0		28.0		85.3				9.4		-28.3

		4 группа		116		100										4

				29.0		25.0				38.9

		Все группы		683		932		507				1836		-565		30

				22.8		31.1

												-564.5

										Коэффициент детерминации		------------------------- =				0.342

												1835.867		507

														459.8

										Межгрупповая дисперсия				------------ =		15.3

														30

														507.4

										Общая дисперсия				------------ =		16.9

														30

														15.33

										Эмпирическое корреляционное отнощение				------------ =		0.952

														16.91





Аналитика1

		Задание  4

		Банк		Базисный период						Отчетный период

				Цена, руб/кг		Объем продаж, кг		Выручка		Цена, руб/кг		Объем продаж, кг		Выручка

		1		31.90		32000		1020800		36.80		35000		1288000		1116500

		2		34.80		24000		835200		36.50		36000		1314000		1252800

		3		28.30		61000		1726300		33.30		36000		1198800		1018800

						117000		3582300				107000		3800800		3388100

								Индексы цен

								переменного состава										30.62

																		35.52		1.1602

																		31.66		1.1218

																				1.0342

								постоянного состава

								структурных сдвигов

				Итак, средняя цена выросла на 4,90 руб, или на 16,0%, причем не только за счет

				средней цены по рынкам  - на 3,86 руб или на 12,2%, но и за счет

				изменения структуры  - на 1,05 руб или на 3,4%

								Абсолютное изменение цен

								общее		35.52		-		30.62		=		4.90		руб

								в т.ч. за счет средней цены		35.52		-		31.66		=		3.86		руб

								в т.ч. за счет структурных сдвигов		31.66		-		30.62		=		1.05		руб





Аналитика2

		Аналитическая часть

		Виды товаров и услуг		Объем продаж товаров и услуг в 2003г., млн.руб.		Объем продаж товаров и услуг в 2004г., млн.руб.		Индекс цен		Объем продаж товаров и услуг в 2004г. в ценах 2003г., млн.руб.

		Товары 1 необходимости		524.3		623.8		1.12		557.0

		Платные услуги		635.8		765.4		1.16		659.8

		Предметы роскоши		11.8		12.3		1.05		11.7

		Итого		1171.9		1401.5				1228.5

								Общий индекс продаж		1.196		рост на		19.6%

								Общий индекс цен		1.141		рост на		14.1%

								Иднекс покупательной способности рубля		0.877		снижение на		-12.3%

								Общий индекс физического объема продаж		1.048		рост на		4.8%

								Абсолютный прирост потребления:

								общий		229.6

								вследствие изменения цен		173.0

								вследствие изменения физического объема потребления		56.6

		Итак, прирост потребления за год вырос на 229,6 млн.руб.(или на 19,6%), причем за счет роста цен (на 14,1%)

		- вырос на 173,0 млн.руб., а за счет роста физического объема потребления (на 4,8%) - вырос

		на 56,6 млн.руб. Таким образом, основной фактор роста объема продаж - рост цен, а не физического потребления

		Незначительный физический объем потребления населения может говорить о том, что рост экономики происходит не за счет реального роста потребления, что является признаком экономической стагнации.

		Признаком экономического кризиса может являться снижение покупательной

		способности рубля на 9,8%, а также сокращения потребления предметов роскоши.

								общий прирост потребления		229.6

								цены		173.0

								физический объем потребления		56.6





Аналитика2

		



Факторный анализ потребления

факторы



		Аналитика

		Среднегодовой оборот

		Абсолютный прирост

		Темп роста

		Темп прироста

		Абсолютное значение 1% прироста

		Среднегодовые значения:

		Абсолютного прироста

		Темпа роста

		Темпа прироста

						2001		2002		2003		2004		2005		Прогноз 2006

		t				1		2		3		4		5		6

		Цена на Дт, руб/литр				8.14		9.41		11.2		14.2		15.74		18.6

		Абсол.прирост		цепной				1.3		1.8		3.0		1.5

				базисный				1.3		3.1		6.1		7.6

		Темп роста		цепной				115.6		119.0		126.8		110.8

				базисный				115.6		137.6		174.4		193.4

		Темп прироста		цепной				15.6		19.0		26.8		10.8

				базисный				15.6		37.6		74.4		93.4

		Абсол.содерж. 1% прироста						0.1		0.1		0.1		0.1

		Среднегодовые значения:

		Абсолютного прироста				1.9

		Темпа роста				117.92

		Темпа прироста				17.92
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Диаграмма1

		общий прирост потребления

		цены

		физический объем потребления



Факторный анализ потребления

факторы

229.6

172.9938423645

56.6061576355



Задание1,3

				Отсортированные данные для 1								Исходные данные						Отсортированные данные для 2

		№		Валовый		Расходы на				№		Валовый		Расходы на				Валовый		Расходы на

		п/п		доход		продукты				п/п		доход		продукты				доход		продукты

				тыс.руб.(У)		млн.руб.(Х)						тыс.руб.(У)		млн.руб.(Х)				тыс.руб.(У)		млн.руб.(Х)

		1		22.1		10.2				1		35.8		14.9				22.1		10.2

		2		26.3		12.4				2		65.1		22.2				26.3		12.4

		3		35.8		14.9				3		22.1		10.2				35.8		14.9

		4		65.1		22.2				4		26.3		12.4				65.1		22.2

		5		78.0		32.2				5		78.0		32.2				78.0		32.2

		6		80.0		33.2				6		80.0		33.2				80.0		33.2

		7		82.0		34.2				7		92.4		36.8				82.0		34.2

		8		84.0		34.8				8		84.0		34.8				84.0		34.8

		9		89.7		36.8				9		162.2		50.4				89.7		40.2

		10		92.4		40.2				10		150.0		48.6				92.4		36.8

		11		113.6		44.4				11		137.6		44.4				113.6		53.1

		12		134.0		46.0				12		134.0		46.0				134.0		46.0

		13		137.6		48.6				13		82.0		34.2				137.6		44.4

		14		138.0		50.4				14		171.0		61.5				138.0		59.2

		15		140.1		53.1				15		140.1		55.8				140.1		55.8

		16		145.5		55.8				16		161.4		61.5				145.5		57.9

		17		150.0		57.9				17		203.4		69.6				150.0		48.6

		18		159.0		59.2				18		163.5		59.7				159.0		69.6

		19		161.4		59.7				19		113.6		53.1				161.4		61.5

		20		162.2		61.5				20		145.5		57.9				162.2		50.4

		21		163.5		61.5				21		89.7		40.2				163.5		59.7

		22		171.0		69.6				22		224.0		80.0				171.0		61.5

		23		192.0		69.6				23		202.4		81.2				192.0		74.4

		24		202.4		74.4				24		192.0		74.4				202.4		81.2

		25		203.4		80.0				25		138.0		59.2				203.4		69.6

		26		224.0		81.2				26		225.0		90.0				224.0		80.0

		27		225.0		89.0				27		292.1		105.0				225.0		90.0

		28		243.0		90.0				28		243.0		89.0				243.0		89.0

		29		280.8		105.0				29		280.8		110.2				280.8		110.2

		30		292.1		110.2				30		159.0		69.6				292.1		105.0

				4294		1638.2

								292.1		22.1

						h =		----------------------------		---------- =		54.0

								5

		Рассчетная таблица для Х														Таблица 2

		№		Начало		Конец		Группа организаций		Середина		Число п/п

		интервала		интервала, Yн(i)		интервала, Yk(i)				интервала, Yi		Ni		Yi * Ni		Yi - Ycp		(Yi - Ycp) * Ni

		1		22.1		76.1		22,1 - 76,1		49.1		4		196.4		-100.8		40642.6

		2		76.1		130.1		76,1 - 130,1		103.1		7		721.7		-46.8		15331.7

		3		130.1		184.1		130,1 - 184,1		157.1		11		1728.1		7.2		570.2

		4		184.1		238.1		184,1 - 238,1		211.1		5		1055.5		61.2		18727.2

		5		238.1		292.1		238,1 - 292,1		265.1		3		795.3		115.2		39813.1

		Сумма						Итого				30		4497.0				115084.8

														Таблица 3

				Группа организаций		Число п/п				Сумма накопленных наблюдений (S)				Середина

						в абсол.выраж.		в отн.выраж.						интервала, Yi

				22,1 - 76,1		4		13.3%		4				49.1

				76,1 - 130,1		7		23.3%		11				103.1

				130,1 - 184,1		11		36.7%		22				157.1

				184,1 - 238,1		5		16.7%		27				211.1

				238,1 - 292,1		3		10.0%		30				265.1

				Итого		30		100.0%

		3. Рассчитаем характеристики ряда распределения

										4497.0

				Средняя арифметическая (по стат.ряду)						-------------- =		149.9

										30

										115084.8

				Среднеквадратическое отклонение						-------------- =		61.9

										30

										61.9

				Коэффициент вариации						-------------- =		41.3

										149.9

										4294.0

				4. Ср.арифметическая (по исходным данным)						-------------- =		143.1

										30

		Разница средних арифметических, ичисленных двумя способами объясняется тем, что при расчете по стат.ряду

		использовались центральные значения интервалов группировки, а не фактические значения

		Задание 3

				Известен % выборки m =		0.02

								30

		Исправленное ср.квадратическое отклонение						------		61.9		=		63.0

								29

										63.0

				Средняя ошибка выборки						-----------------				=		11.4

										30

								Известна вероятность Р = Ф(t) = 0,683; тогда t (из таблицы Лапласа) =		1.15

				Предельная ошибка выборки				11.4		* 1,15		=		13.1

				Тогда искомые границы для ср. значения				136.806

								162.994

												(149,9 - 13,1;				149,9 + 13,1)

												(136,8 ; 163)

		б) Искомая доля		0.65

				Тогда средняя ошибка выборки для доли								0.086

				Предельная ошибка выборки для доли				0.086		* 1,15		=		0.099

				Тогда искомые границы для доли				0.549

								0.748				(0,649 - 0,099;				0,649 + 0,099)

										Генеральная доля находится в границах		(0,549 ; 0,748)

		Построим график и найдем моду графически								Рисунок 1

		Найдем медиану графически								Рисунок 2

		49.1		4

		103.1		11

		157.1		22

		211.1		27

		265.1		30

								110.2		10.2

						h =		----------------------------		---------- =		20.0

								5

		Рассчетная таблица для Х														Таблица 4

		№		Начало		Конец		Группа организаций		Середина		Число п/п

		интервала		интервала, Yн(i)		интервала, Yk(i)				интервала, Yi		Ni		Yi * Ni		Yi - Ycp		(Yi - Ycp) * Ni

		1		10.2		30.2		10,2 - 30,2		20.2		4		80.8		-34.7		4807.1

		2		30.2		50.2		30,2 - 50,2		40.2		9		361.8		-14.7		1936.0

		3		50.2		70.2		50,2 - 70,2		60.2		10		602.0		5.3		284.4

		4		70.2		90.2		70,2 - 90,2		80.2		5		401.0		25.3		3208.9

		5		90.2		110.2		90,2 - 110,2		100.2		2		200.4		45.3		4110.2

		Сумма						Итого				30		1646.0				14346.7

														Таблица 5

				Группа организаций		Число п/п				Сумма накопленных наблюдений (S)				Середина

						в абсол.выраж.		в отн.выраж.						интервала, Yi

				10,2 - 30,2		4		13.3%		4				20.2

				30,2 - 50,2		9		30.0%		13				40.2

				50,2 - 70,2		10		33.3%		23				60.2

				70,2 - 90,2		5		16.7%		28				80.2

				90,2 - 110,2		2		6.7%		30				100.2

				Итого		30		100.0%
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Задание4(практика)

		Задание 2														1. Построение аналитической группировки

																Интервал для Y				iy =		54

																						110.2		10.2

																Интервал для X				ix =		----------------------		------------ =		20.0

														Таблица 6								5

		Исходные данные и расчет коэффициента корреляции														Аналитическая группировка (по двум признакам)

		Прибыль		Собственный												Число п/п		Начало		Конец		Начало		Конец		Число п/п

				капитал		d =		d2 =		z =		z2 =				Ni		интерв., Yн(i)		интерв., Yk(i)		интерв., Xн(i)		интерв., Xk(i)		Nij

		млн.руб.		млн.руб.		(Х - Хср)		(Х-Хср)2		(У - Уср)		(У-Уср)2		d * z

		22.1		10.2		-34.1		1161.2		-94.0		8827.4		3201.5				22.1		76.1		10.2		30.2		4

		26.3		12.4		-31.9		1016.1		-89.8		8055.8		2861.0				76.1		130.1		30.2		50.2

		35.8		14.9		-29.4		862.9		-80.3		6440.7		2357.5		4		130.1		184.1		50.2		70.2

		65.1		22.2		-22.1		487.3		-51.0		2596.3		1124.8				184.1		238.1		70.2		90.2

		78.0		32.2		-12.1		145.8		-38.1		1448.1		459.5				238.1		292.1		90.2		110.2

		80.0		33.2		-11.1		122.7		-36.1		1299.9		399.3				22.1		76.1		10.2		30.2

		82.0		34.2		-10.1		101.5		-34.1		1159.7		343.1				76.1		130.1		30.2		50.2		6

		84.0		34.8		-9.5		89.8		-32.1		1027.5		303.7		7		130.1		184.1		50.2		70.2		1

		89.7		40.2		-4.1		16.6		-26.4		694.5		107.4				184.1		238.1		70.2		90.2

		92.4		36.8		-7.5		55.9		-23.7		559.5		176.8				238.1		292.1		90.2		110.2

		113.6		53.1		8.8		77.9		-2.5		6.0		-21.7				22.1		76.1		10.2		30.2

		134.0		46.0		1.7		3.0		17.9		322.1		30.9				76.1		130.1		30.2		50.2		3

		137.6		44.4		0.1		0.0		21.5		464.2		2.7		11		130.1		184.1		50.2		70.2		8

		138.0		59.2		14.9		222.7		21.9		481.6		327.5				184.1		238.1		70.2		90.2

		140.1		55.8		11.5		132.8		24.0		578.2		277.1				238.1		292.1		90.2		110.2

		145.5		57.9		13.6		185.6		29.4		867.1		401.2				22.1		76.1		10.2		30.2

		150.0		48.6		4.3		18.7		33.9		1152.3		146.8				76.1		130.1		30.2		50.2

		159.0		69.6		25.3		641.3		42.9		1844.4		1087.6		5		130.1		184.1		50.2		70.2		1

		161.4		61.5		17.2		296.7		45.3		2056.3		781.1				184.1		238.1		70.2		90.2		4

		162.2		50.4		6.1		37.5		46.1		2129.4		282.6				238.1		292.1		90.2		110.2

		163.5		59.7		15.4		237.9		47.4		2251.1		731.8				22.1		76.1		10.2		30.2

		171.0		61.5		17.2		296.7		54.9		3019.1		946.4				76.1		130.1		30.2		50.2

		192.0		74.4		30.1		907.5		75.9		5767.8		2287.8		3		130.1		184.1		50.2		70.2

		202.4		81.2		36.9		1363.4		86.3		7455.6		3188.3				184.1		238.1		70.2		90.2		1

		203.4		69.6		25.3		641.3		87.3		7629.3		2212.0				238.1		292.1		90.2		110.2		2

		224.0		80.0		35.7		1276.2		107.9		11652.3		3856.3

		225.0		90.0		45.7		2090.7		108.9		11869.2		4981.5

		243.0		89.0		44.7		2000.3		126.9		16115.3		5677.6

		280.8		110.2		65.9		4346.0		164.7		27141.2		10860.8

		292.1		105.0		60.7		3687.4		176.0		30992.2		10690.3

		4294.0		1638.2				22523.5				165904.1		60083.3

		116.1		44.3

		Корреляционная таблица																														Таблица 7

				Центр.значение, Ycp(j)		49.1				103.1				157.1				211.1				265.1				Nj		Ycp(j) * Nj		Ycp(i)		(Ycp(i) - Ycp)2 * Nj

				Группы по У		22.1		76.1		76.1		130.1		130.1		184.1		184.1		238.1		238.1		292.1

		Группы по Х

		10.2		30.2		4				0				0				0				0				4		196.4		49.1		40642.6

		30.2		50.2		0				6				3				0				0				9		1089.9		121.1		7465.0

		50.2		70.2		0				1				8				1				0				10		1571.0		157.1		518.4

		70.2		90.2		0				0				0				4				1				5		1109.5		221.9		25920.0

		90.2		110.2		0				0				0				0				2				2		530.2		265.1		26542.1

																								Сумма		30		4497.0		149.9		101088.0

																						60083.3

								Коэффициент детерминации														------------------------- =				0.983

																						165904.088		22523.4599123448

																		101088.0

								Межгрупповая дисперсия										------------ =		3369.6

																		30

																		165904.1

								Общая дисперсия										------------ =		5530.1

																		30

														3369.6

								Эмпирическое корреляционное отнощение						--------- =		0.781

														5530.1

		Коэффициент детерминации показывает, что на 98,3% фактор Х обусловлен фактором У. Рассчетное показывает сильную линейную связь между Х и У.

		Эмпирическое корреляционное отнощение показывает общую тесноту связи между Х и У. Расчетное значение показывает сильную тесноту связи

												Таблица 8

		Группа п/п		Число п/п		Валовый доход				Расходы на продукты

						Всего по группе		В среднем		Всего по группе		В среднем

		22,1 - 76,1		4		149		37.3		60		1.6

		76,1 - 130,1		7		620		88.5		818		9.2

		130,1 - 184,1		11		1662		151.1		615		4.1

		184,1 - 238,1		5		1047		209.4		395		1.9

		238,1 - 292,1		3		816		272.0		304		1.1

		Итого		30		4294		143.1		1638		11.4





Задание4 (аналитика)

		Задание 4

		Виды товаров и услуг		Стоимость товаров и услуг в III кв. в текущих ценах		Средний индекс III квартала ко II кварталу, %				Стоимость товаров и услуг в III кв. в ценах II кв.		Стоимость товаров и услуг в II кв. в ценах III кв.		Стоимость товаров и услуг в II кв. в текущих ценах

						Цен		Физического объема продаж

				p3*q3		Ip = i3 / i2		Iq = q3 / q2		p2*q3 = p3*q3 / Ip		p3*q2 = p3*q3 / Iq		p2*q2 = p3*q3 / Iq / Ip

		Продовольствен-ные товары		432		1.10		0.95		392.7		454.7		413.4

		Непродовольствен-ные товары		690		1.15		0.80		600.0		862.5		750.0

		Платные услуги		252		1.30		0.70		193.8		360.0		276.9

		Итого		1374						1186.6		1677.2		1440.3

								Общий индекс цен

								(при физич. объеме потребления III кв.)

														1.1580

								Иднекс покупательной способности рубля						0.8192

														0.9540

								Общий индекс физического объема потребления

								(в ценах III кв.)

								Абсолютный прирост потребления

								вследствие изменения цен

								вследствие изменения физич. объема потребления

								общий

		Итак, прирост потребления за год снизился на 66,3 млн.руб., причем за счет роста цен (на 15,8%)

		- вырос на 187,4 млн.руб., а за счет снижения физич. объема потребления - сократился

		на 253,7 млн.руб. Таким образом, основной фактор сокращения потребления - снижение

		физич. объема потребления населения, что является признаком экономического кризиса.

		Еще одним признаком экономического кризиса является снижение покупательной

		способности рубля на 18,08%.





		Аналитическая часть

		Виды товаров и услуг		Объем продаж товаров и услуг в 2003г., млн.руб.		Объем продаж товаров и услуг в 2004г., млн.руб.		Индекс цен		Объем продаж товаров и услуг в 2004г. в ценах 2003г., млн.руб.

				p0*q0		p1*q1		Ip = p1 / p0		p0*q1 = p1*q1 / Ip

		Товары 1 необходимости		524.3		623.8		1.12		557.0

		Платные услуги		635.8		765.4		1.16		659.8

		Предметы роскоши		11.8		12.3		1.05		11.7

		Итого		1171.9		1401.5				1228.5

								Общий индекс продаж		1.196		рост на		19.6%

								Общий индекс цен		1.141		рост на		14.1%

								Иднекс покупательной способности рубля		0.877		снижение на		-12.3%

								Общий индекс физического объема продаж		1.048		рост на		4.8%

								Абсолютный прирост потребления:

								общий		229.6

								вследствие изменения цен		173.0

								вследствие изменения физического объема потребления		56.6

		Итак, прирост потребления за год вырос на 229,6 млн.руб.(или на 19,6%), причем за счет роста цен (на 14,1%)

		- вырос на 173,0 млн.руб., а за счет роста физического объема потребления (на 4,8%) - вырос

		на 56,6 млн.руб. Таким образом, основной фактор роста объема продаж - рост цен, а не физического потребления

		Незначительный физический объем потребления населения может говорить о том, что рост экономики происходит не за счет реального роста потребления, что является признаком экономической стагнации.

		Признаком экономического кризиса может являться снижение покупательной

		способности рубля на 9,8%, а также сокращения потребления предметов роскоши.

								общий прирост потребления		229.6

								цены		173.0

								физический объем потребления		56.6
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Факторный анализ потребления

факторы



=



-



=



2



*



1



s



N



N



S






=


-


=


2


*


1


s


N


N


S




=



=



%



100



*



cp



Y



V



s






= = % 100 *


cp


Y


V


s




i



i



Y



i



Y



интервала



конец



i



Y



i



Y



интервала



начало



n



Y



Y



i



н



к



k



н



+



=



-



=



=



-



=



)



(



)



(



)



1



(



)



(



min



max






i i Y i Y интервала конец


i Y i Y интервала начало


n


Y Y


i


н к


k н


+ =


- =


=


-


=


) ( ) (


) 1 ( ) (


min max




=



=



D



t



y



y



*



)



(



m






= = D t y


y


* ) ( m




=



=



å



å



i



i



i



cp



N



N



Y



Y



*






= =


�


�


i


i i


cp


N


N Y


Y


*




=



=



å



N



Y



Y



i



cp






= =


�


N


Y


Y


i


cp




(



)



(



)



=



-



-



=



-



-



=



03



,



0



1



*



37



65



,



0



1



(



*



65



,



0



1



*



)



1



(



*



)



(



т



n



w



w



w



m






   


 





 








03 , 0 1 *


37


65 , 0 1 ( * 65 , 0


1 *


) 1 ( *


) ( т


n


w w


w







Þ



D



+



D



-



Î



Þ



D



±



=



)



;



(



y



cp



y



cp



y



Y



Y



У



Y



У






     


    ) ; (


y cp y cp


y


Y Y У


Y У




=



=



37



24



w






 


37


24


w




3



.



66



3



.



1440



1374



)



/



(



*



*



7



.



253



3



.



1440



6



.



1186



)



/



(



*



*



4



.



187



6



.



1186



1374



*



*



%)



60



,



4



(



9540



,



0



3



.



1440



1374



)



*



(



*



*



%)



67



.



13



(



8636



.



0



1580



.



1



1



1



%)



80



,



15



(



1580



,



1



6



.



1186



1374



*



*



3



3



3



3



3



3



3



3



3



3



3



3



3



3



3



3



3



3



3



3



-



=



-



=



-



=



D



-



=



-



=



-



-



=



D



=



-



=



-



=



D



Þ



=



=



=



-



Þ



=



=



=



+



Þ



=



=



=



å



å



å



å



å



å



å



å



å



å



q



p



q



p



p



q



p



p



q



p



р



p



p



р



I



I



q



р



q



р



pq



I



I



q



р



I



q



р



pq



I



q



р



q



р



pq



I



I



q



р



q



р



I



I



ИПС



I



q



р



q



р



I






3 . 66 3 . 1440 1374


) / (


*


*


7 . 253 3 . 1440 6 . 1186


) / (


* *


4 . 187 6 . 1186 1374


*


*


%) 60 , 4 ( 9540 , 0


3 . 1440


1374


) * (


*


*


%) 67 . 13 ( 8636 . 0


1580 . 1


1 1


%) 80 , 15 ( 1580 , 1


6 . 1186


1374


*


*


3 3


3 3


3 3 3 3


3 3


3 3


3 3


3 3


3 3


3 3


      


       


     


   


    


    


 


 


 











 q p


q p p


q


p


p


q p


р


p


p


р


I I


q р


q р pq


I I


q р


I


q р


pq


I


q р


q р pq


I I


q р


q р


I


I


ИПС


I


q р


q р


I




=



=



D



t



w



w



*



)



(



m






= = D t w w * ) ( m




Мо






Мо




=



-



=



å



å



i



cp



N



Y



Y



2



2



0



)



(



s






=


-


=


�


�


i


cp


N


Y Y


2


2


0


) (


s




=



÷



÷



ø



ö



ç



ç



è



æ



=



÷



÷



÷



ø



ö



ç



ç



ç



è



æ



-



-



-



-



=



=



å



å



å



å



å



å



2



2



2



2



2



2



2



2



*



*



)



)



(



*



)



(



)



(



*



)



(



z



d



z



d



Y



Y



X



X



Y



Y



X



X



r



R



cp



cp



cp



cp






=


�


�


�


�


�


�


�


�


=


�


�


�


�


�


�


�


�


�


�


- -


- -


= =


� �


�


� �


�


2


2 2


2


2 2


2 2


*


*


) ) ( * ) (


) ( * ) (


z d


z d


Y Y X X


Y Y X X


r R


cp cp


cp cp




=



-



=



å



å



i



i



cp



i



N



N



Y



Y



*



)



(



2



s






=


-


=


�


�


i


i cp i


N


N Y Y * ) (


2


s




=



÷



÷



ø



ö



ç



ç



è



æ



-



=



å



å



i



ij



cp



cp



N



N



Y



j



Y



*



]



)



(



[



2



2



d






=


�


�


�


�


�


�


�


�


-


=


�


�


i


ij cp cp


N


N Y j Y * ] ) ( [


2


2


d




=



=



2



0



2



s



d



h






= =


2


0


2


s


d


h




Þ



D



+



D



-



Î



Þ



D



±



=



))



(



;



)



(



(



)



(



w



w



w



w



W



w



w



W






     


    )) ( ; ) ( (


) (


w w w w W


w w W




Ме






Ме




i



i



Х



i



Х



интервала



конец



i



Х



i



Х



интервала



начало



n



Х



Х



i



н



к



k



н



+



=



-



=



=



-



=



)



(



)



(



)



1



(



)



(



min



max






i i Х i Х интервала конец


i Х i Х интервала начало


n


Х Х


i


н к


k н


 


 











) ( ) (


) 1 ( ) (


min max




(



)



(



)



=



-



=



-



=



02



,



0



1



*



30



0



,



63



1



*



)



(



2



т



N



S



y



m






   


    


02 , 0 1 *


30


0 , 63


1 * ) (


2


т


N


S


y







MBD000199FB.unknown



MBD0002EDC1.unknown



MBD0009A69D.unknown



MBD0021C33A.unknown



MBD00225BED.unknown



MBD002212D9.unknown



MBD000A6135.unknown



MBD000B7230.unknown



MBD000A1C3D.unknown



MBD00034F5E.unknown



MBD00040FB7.unknown



MBD0002EDC8.unknown



MBD0002EDAC.unknown



MBD0002EDB4.unknown



MBD0002EDBA.unknown



MBD0002EDAF.unknown



MBD0002690A.unknown



MBD00028708.unknown



MBD00024120.unknown



MBD0000C5A9.unknown



MBD0000F82E.unknown




_1192466050.unknown

_1162578109.unknown

_1164315227.unknown

_1164315237.unknown

_1162578106.unknown

_1162578108.unknown

_1162578104.unknown

_1162578105.unknown

_1162578103.unknown

